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| INTRODUCAO

Apurar o comportamento da populacao brasileira em
relacao aos seus investimentos é o principal objetivo do
Raio X do Investidor Brasileiro, pesquisa anual realizada
em parceria com o Datafolha. Chegamos a sétima edicao,
com as informacoes de 2023, abordando aspectos por

perfil de género, orientacao sexual, etnia, geracao e
classe social, de todas as regioes do pais. Ouvimos 5.814
pessoas, a partir de 16 anos, incluindo tanto o publico
economicamente ativo quanto aposentados e inativos
com ou sem renda.

Mesmo diante de um cenario econdmico
ainda adverso — com inadimpléncia, inflacao
e juros altos -, o percentual de pessoas que
investern se manteve emrelacao a 2022 e as
perspectivas sao positivas para que esse
indice aumente em 2024, Em nossa pesquisa,
seguimos observando quais sdo 0s produtos
financeiros mais utilizados e os destinos para
0 retorno do dinheiro aplicado; em quais
fontes as pessoas buscam informacoes
sobre a(s) melhor(es) aplicacdo(coes) para os
seus recursos; qual é o canal mais usado pela
populacao  ao  investir;  aspectos e
expectativas sobre a aposentadoria, entre
outros.

A cada ano, buscamos nos aprofundar ainda
mais nos resultados e capturar tendéncias da
relacao de brasileiros e brasileiras com o
dinheiro. Nesta edicdo, trouxemos novos
elementos ao Raio X: uma analise sobre o
nivel de estresse da populacdo emrelacao as
suas financas e um levantamento sobre o
uso das apostas esportivas online, também
conhecidas como bets.

As novidades sao embasadas por estudos
recentes. O estresse financeiro foi tema de
um levantamento liderado, também em
parceria com o Datafolha, em maio de 2023,
Ao verificarmos gque a preocupacao com o
dinheiro tem forte influéncia no nivel de
estresse das pessoas, decidimos incorporar
3 apuracao a nossapesquisa anual,

Raio X do Investidor Brasileiro - 7% edicdo

]a o crescente interesse da populacao pelos
aplicativos de apostas online foi constatado
na pesquisa qualitativa "Como vocé investe o
seu dindim?", realizada entre o fim de 2022 e
0 inicio de 2023, em parceria com a
consultoria Na Rua. Ao observarmos que
muitas pessoas inclulam as bets em seus
orcamentos, considerando, inclusive, como
uma forma de investimento, entendemos a
importancia de quantificar esseassunto.

E as novidades ndo param por ai: convidamos
a Cientistica — (éncia de Dados, sob a
coordenacdo de Altay Lino de Souza, para
aprofundar as analises dos resultados da
pesquisa. Foi possivel medir o autocontrole e
0 imediatismo da populacao na relacao com
0 dinheiro, explorando cruzamentos dos
resultados com o estresse financeiro, 0 Uso
das bets e outras variaveis do estudo.

Este relatdrio apresenta 0s principais
resultados da 7° edicao do Raio X do
Investidor Brasileiro, para que vocé consiga
tracar um perfil do comportamento da
populacao com as suas financas. Os dados
completos podem ser consultados na pagina
especial da pesquisa: https://anbi.ma/raiox/.

Boa leitura!


https://anbi.ma/raiox7
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A pesquisa quantitativa, realizada pelo Datafolha, para a 7° edicao do Raio X
do Investidor Brasileiro, da ANBIMA, ouviu 5.814 pessoas das cinco regioes

do pais, entre os dias 6 e 24 de novembro de 2023.
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Foram entrevistados

brasileiros e brasileiras
IMPORTANTE

de 16 anos ou mais, das

Alguns resultadosnao somam classesA/B,CeD/E.
exatamente100% e podem variar de 99% E<tima-se que esse perfil

a101% emfuncao dos arredondamentos. o
O total pode ultrapassar 101% nas corresponda a 160,1 milhoes

perguntas de respostas multiplas. de habitantes (Censo 2022).

Para garantir o controle de qualidade e a confiabilidade dos dados, todos os
questionarios e a base de dados para processamento foram submetidos a analises
de consisténcia entre as respostas. A checagem das entrevistas foi feita por meio de
dudio gravado (simultaneamente & coleta de dados), cobrindo, no minimo, 20% do
material de cada pesquisador ou pesquisadora.

O nivel de confianca da pesquisa é de 95% e a margem de erro maxima é de
um ponto percentual, para mais ou para menos. Para leitura do total da amostra,
0s dados foram ponderados de formaarepresentar o universo da pesquisa, de acordo
com as sequintes fontes: Censo 2022 - para variaveis sexo, idade e macrorregioes;
ABEP 2021 - sobre classes econdmicas; e consolidado Datafolha para faixas
de escolaridade.

Esta pesquisa tem o objetivo de conhecer as percepcbes e 0s habitos da populacao
brasileirano que se refere apoupar e a investir,
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A pesquisa trazuma amostra
bastante diversa, que nos
permite ter um panorama geral
do comportamento da
populacao arespeito de poupar
e investir. Como as diferentes
classes sociais apresentaram
comportamentos distintos em
sua relacao com o dinheiro e os
investimentos, optamos por
separar as informacoes por
classes A/B, Ce D/E. E desta
forma que serao apresentados
os dados ao longo de todo o

relatorio.
’ v ) ?
\ N

5.814

Do total de
entrevistadas de 16 anos ou mais, 71%
trabalham, ou seja, fazem parte
da populacao economicamente ativa

pessoas

(PEA), e 846% tétm renda.
Considerando o estrato social, 47% sao
da classe C, 29% da D/E e 24% da A/B,
0 que reflete uma renda familiar
média mensaldeRS 4.072,00.
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O retrato da educacao resume-se em:
46% cursaram ate o ensino meédio, 33%
até o fundamental e 21% até o ensino
superior. A regido Sudeste tem amaior
parte daamostra, o que corresponde a
43% do total, seqguida de 26% do
Nordeste, 15% do Sul e, por fim,
Centro-Oeste e Norte,com 8% cada.

Na camada por faixa etaria, a geracao
X (de 43 a 62 anos em 2023)
destacou-se com 34% de
participacdo, o que corresponde a
mais de 54 milhdes de pessoas. Em
seqguida os millennials, também
conhecidos como a geracao Y (de 28
a 42 anos em 2023), com 29%; depois
a geracao Z (de 16 a 27 anos em 2023),
com 22%; 0s boomers (de 63 anos
ou mais em 2023), com 15%. A idade
meédia da populacdao entrevistada €
de 43 anos.
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Cerca de 52% se autodeclaram mulheres, 47% homens e 1% recusou ou Nao soube
identificar o género, ou faz parte de outros grupos. Ja sob a otica da orientacao sexual,
88% se definemn como heterossexuais (cerca de 141 milhdes de pessoas), 3%
homossexuais, 3% bissexuais, 1% declara outra orientacdo (5% recusaram ou nao
souberamresponder),

Por etnia, 43% das pessoas se
declararam pardas, 32% brancas, 17%
pretas e 8% se dividem entre amarelas,
Indigenas e outras etnias.

\

Ainda sobre o perfil das pessoas
entrevistadas, 63% afirmaram que nao
fazem investimentos (representam
cerca de 101 milhées de habitantes) e
37% informaram que sao investidores ou
investidoras.

o |
%

-
v

Também tem um percentual de quem conseguiu economizar em 2023 (30% da
amostra, que equivalem a 48 milhdes de pessoas), além daqueles que afirmaram
POSSUirconta em uma instituicdo financeira (85%).

37°% da populacao
brasileira investe

Vo e
| L G% eoe Entre os 37% da populagao que fazem
/ e investimentos, pouco mais da metade
sao homens (51%), 75% trabalham, 33%
‘ concluiram o ensino superior e 36%
sao das classes A/B, com renda
familiar média de RS 5464,00. Os
investidores e as investidoras vivem,
em sua maioria, Na regiao Sudeste do
pais (52%), seguidos pelo Nordeste
(20%), Sul (15%), Centro-Qeste (7%) e
Norte (6%).

Raio X do Investidor Brasileiro - 7° edicao
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63°% da populacao brasileira
nao investe

J4 entre quem nao investe (cerca de 101 mihdes de
pessoas ou 63% daamostratotal), o publico é formado por
53% de mulheres, em que 68% trabalham e cuja renda
familiar meédia é de RS 3.239,00. Ha maior concentracdo
dessas pessoas nas classes C (46%) e D/E (37%),
localizadas em sua maioria na regido Sudeste (37%),
Nordeste (30%)e Sul (15%).

Esses dados sao apenas uma amostra do detalhamento da pesquisa. Todos
0s levantamentos podem ser vistos no decorrer do relatorio e nos dados brutos

que estao disponiveis na pagina especial do Raio X do Investidor Brasileiro no site
da ANBIMA.,

Perfildo estudo ~

5.814 trievis ° -
entrevistadas 22%
(16 anos ou mais) gGer;gaangs)Z 717
o
Escolaridade 29% da populagdo
Homem Muther i médio :Vlillennial)s trabalha (PEA)
47% 52% nsino medi 28-42 anos
46% 37
" 1 .0 4° 34% e
N&o sabe:17. Outros: 0,47 Ersine fundamental Geraciio X d apopulacdo
(autodeclarado) 33 7 (43-62 anos) investe
0
Etnia o o
Parda  Branca  Preta  Outras Ensino superior ;Icilf:ers gso ﬁ’a 50
43% 32% 17% 8%  21% (63 - 09 imveste
torte ;ogf;sm , \ I Idade médiada populacao
*J Y14l 43anos
A
G
» A/B C D/E
24, &47% 29%

Centro-Oeste ’t’l
-I
Sudeste

8%
’“/’ 43%
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Sul

15, < RS 4.072,00

Renda familiar média mensal


https://www.anbima.com.br/pt_br/especial/raio-x-do-investidor-brasileiro.htm
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O DINHEIRO

Economizar e investir sempre foram grandes
desafios para as pessoas no Brasil, seja como
consequéncia de crises econémicas, pela alta do
desemprego ou falta de melhores condicoes de
salarios, por influéncia da pandemia nos ultimos
anos, ou até mesmo pelo fato de nao existir
uma cultura de educacaofinanceira nopais.

O levantamento feito pela ANBIMA e pelo Datafolha mostrou um recuo no ndmero de
Pess0as que conseguiram economizar em 2023, Em contrapartida, a boa noticia e que
0 investimento em produtos financeiros foi o principal destino do dinheiro daquelas
gue pouparam.

O comportamento da populacao referente as aplicacbes segue 0 mesmo padrao dos
Ultimos anos. O estudo revela que as pessoas ainda preferem produtos mais
conservadores,como a cadernetade poupanca, ou mesmoacompra de imoveis.

Neste capitulo mostramos como as pessoas se relacionam com o seu dinheiro, o
conhecimento sobreinstituicdes financeiras e como fazem os investimentos.

m—

Umdos destaques éo I /
ganho de visibilidade dos
bancos digitais, que sao /

Y
conhecidos eusados pela |
populacao cada vez mais, _ §
inclusive parainvestir. -

(((((((@
(e
(e
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Quem conseqguiu

ECONOMIZAR .

A 7° edicao do Raio X do Investidor H
Brasileiro mostrou recuo na atitude

da populacao em poupar dinheiro.

0 percentual de pessoas que

conseguiram economizar caiude

32% em 2022 para 30% em 2023. O

Esse cenario se reflete, principalmente, na classe A/B, em que 48% das pessoas
economizaram em 2023, ante 52% em 2022: e na classe C (29% economizaram em
2023 e 31% em 2022). A classe D/E manteve perfis parecidos nos dois Ultimos anos:
85% das pessoasnao conseguirameconomizarem 2023 (foram 84% em 2022).

Ja as atitudes que levaram as pessoas a economizar seguiram o padrao do ano
anterior: o principal motivo foi a "reducao de gastos por ter deixado de sair",
com 44%: sequido de "evitar fazer compras desnecessérias" (22%): e do "controle das
despesas, com a adoc¢ao de um planejamento financeiro e de gastos"”, apontado por
19% dos entrevistados.

Nao existern diferencas significativas por classe econdmica sobre as
atitudes adotadas, com excecao da classe A/B, que consequiu controlar mais suas
despesas (23%).

No quesito faixa etaria, guem mais cortou
gastos foram as geracbes Z e 0S
millennials:  juntas  essas  geracbes
representam 51% do publico entrevistado.
O percentual revela dois quadros distintos:
de profissionais no inicio de carreira, ainda
em construcao da maturidade financeira, e
de gquem |a pode estar mais consolidado
no mercado de trabalho (28 a 42 anos em
2023). Pessoas gue cursaram o ensino
superior também controlaram mais as
suas despesas (25%).

Raio X do Investidor Brasileiro - 7% edicdo o



Atitudes

adotadas pelas
pessoas que

Diminuiu gastos/deixou de sair

Evitou compras desnecessarias

Controloudespesas

Guardou uma parte
do salario todo més

Trabalhou mais

Pesquisou precos para comprar
coisas mais baratas

Nao fez dividas

Populacao

44

22%

19%

17%

12%

4%

4%

Classe
A/B

43%

21%

23%

18%

1%

5%

5%

Classe
C

467

23%

18%

15%

12%

3%

3%

/\ ANBIMA

Classe
D/E

42

23%

14%

21%

13%

3%

2%

Base: Total da amostra — 5.814 entrevistas (1p.p) | Classe A/B — 1475 entrevistas (3p.p) | Classe C —2.800 entrevistas (2 pp) | Classe D/E —1539
entrevistas (2 p.p) | Entrevistados que conseguirameconomizar em 2023 — 1.803 entrevistas (2 pp) | Classe A/B — 715 entrevistas (4 pp) | Classe C —

841 entrevistas (3 p.p) | Classe D/E — 247 entrevistas (6 p.p)

Raio X do Investidor Brasileiro - 7% edicdo
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DESTINO

do dinheiro economizado

N

O estudo de 2023 mostrou que a
aplicacdo em produtos financeiros (como
renda fixa, titulos publicos, acoes,
poupanca e previdéncia privada) foi o
principal  destino para o dinheiro
economizado (42%), com crescmento
significativo emrelacdo a 2022 (38%).

Entre essas pessoas, destacam-se as
mulheres (43%) e o publico mais
maduro, como os boomers (52%) e a
geracao X (48%). Além disso, ainda
entre quem economizou, 55% das
pessoas Ccom  ensino  superior
aplicaram  suas economias em
produtosfinanceiros.

Cairam pela metade, se comparados a 2022, 0s percentuais de pessoas gue usaram
o dinheiro economizado para pagar dividas (3%) e para as despesas da casa (4%),
como aluguel e outras contas. Em contrapartida, aumentou o percentual de quem
prefere guardar dinheiro em casa ou em conta corrente, com 1/% em 2023, contra 15%
em2022.

42 das
pessoas que
economizaram
aplicaram em
produtos
financeiros

Raio X do Investidor Brasileiro - 7% edicdo O
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Para onde foi o dinheiro economizado

2023 2022

Aplicou emproduto | 42% 38%
financeiro | 49%  48%
] 39% 35%

] 31%  23%

Guardou em conta 17% 18%

corrente/ainda naofez
nada/ esta guardado

15% 17%
20% 19%
15% 18%

Comprou imdvel/casa 7% 7%
propria/terreno 8% 9%
5% 6%
8% 6%
Comprou carro/ I 6% 6%
moto/caminhao [ ] 6% 8%
[ 6% 5%
| 3% 4%
Reformou/ [l 5% 4%
construiuumacasa  [JJj 4% 2%
I 6% 5%
[ 9% 8%
Investiu em negdcio | 5% 5%
proprio/capitaldegiro [l 6% 5%
| 4% 5%
I 6% 5%
Acabou gastando nas | 4% 8%
despesas da casa/aluguel [ | 3% 6%
| 4% 8%
I 8% 14%
................................................................................................................................................... Populacdo
Pagou dividas | 3% 6% Classe A/B
I 2% 5% Classe C
| 3% 6%
| 3 7% Classe D/E

Base: Entrevistados que conseguiram economizar em 2023 — 1.803 entrevistas (2 p.p) | Classe A/B — 715 (4 p.p) | Classe C — 841 (3 p.p) | Classe D/E — 247 (6 pp)

Raio X do Investidor Brasileiro - 7% edicdo e



//\ ANBIMA
Bancos

TRADICIONAISXDIGITAIS

Conhecer e utilizar os servicos de bancos tradicionais ou digitais é o primeiro
passo para entrar no universo financeiro e o inicio do caminho para a pratica de
investir. Hoje, esse acesso ja é realidade no Brasil, pois 897 da populacdao tem

conhecimento sobre alguma instituicao bancaria.

Em 2023, aumentou o percentual de
brasileiros e brasileiras que citaram de
forma espontanea os bancos digitais
(sem agénda) quando questionados
sobre as instituicbes financeiras que
conhecem, sendo 33% da populacao
ante 24% em 2022.0 crescimento esta
refletido tanto no publico investidor
(40% em 2023 ante 33% em 2022)
guanto entre quem nao investe (28%
em 2023 e19% em 2022).

A classe A/Bfoi aque
mais indicou conhecer os
bancos digitais, com 46%

das mencoes em 2023, ante
35% em 2022. Em seguida,
vema classe C, que também
cresceu para 34°% em 2023,
ante 25% em 2022.

Raio X do Investidor Brasileiro - 7% edicdo
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Quando estimuladas a responder em
guais tipos de instituicdes (bancos,
corretoras etc.) tém conta corrente,

poupanca ou conta digital, ©69%
das pessoas disseram que utilizam
0 banco ftradicional, mantendo o
percentual de 2022, sendo a maior
participacdo dos homens (71%). 14 40%
responderam gue uUSsam bancos
digitais, um aumento de quatro pontos
percentuaisemrelacao a 2022,

A geracdo Z (16 a 27 anos em 2023) € a
faixa da populacao gue mais tem conta
em bancos digitais (66%), seguida dos
millenials.




Q

Conhecimento
espontaneo
dos tipos de
instituicoes <
financeiras

Conhece alguma
instituicao

Banco

tradicional

Banco digital
(sem agéncia)

Cooperativa
de crédito

Corretora

Bolsade valores/acoes

Nenhuma

Nao sabe

Populacao

89%

78%

33%

5%

5%

0%

5%

6%

Classe

A/B

95%

83%

46%

7%

10%

0%

3%

3%

Classe

C

91%

79%

34%

5%

4%

0%

4%

5%

Classe

D/E

81%

72%

19%

3%

1%

0%

8%

1%

Base: Total daamostra - 2022:5.818 (I p.p) |2023: 5.814 entrevistas (1 p.p) || Classe A/B —2022:1.571 2 pp) | 2023:1.475 entrevistas (3 p.p) l| Classe C —
2022:2.713(2 p.p)12023: 2.800 entrevistas (2 p.p) |l Classe D/E — 2022: 1534 (3 p.p) | 2023:1.539 entrevistas (2 p.p)

/\ ANBIMA
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BANCOS DIGITAIS:

investidores e a populacao brasileira

A consolidacao dos bancos digitais
é notoria entres as classes A/B e C,
que, juntas, somam 82% dos
clientes dessas instituicoes.

Entre as pessoas que tém conta
em banco digital, 30% fizeram
investimentos em 2023, sendo 14%
em produtos financeiros.

A poupanca lidera o ranking de
investimentos desse publico (23%),
seguida de titulos privados (9%),
moedas digitais (8%) e dos fundos
de investimento (7%).

Quando o0 assunto é guardar dinheiro,
38% dos clientes de bancos digitais
conseguiram economizar em 2023,
sendo que 44% diminuiram gastos,
25% evitaram compras desnecessarias
e 20% controlaram suas despesas,
Mesmo em meio a crises econdmicas,
resquicios da pandemia e aumento do
desempregonopais.

A seguranca financeira, com a
possibilidade de juntar uma reserva
em dinheiro, € o principal beneficio
notado por guem investe em banco
digital (38%). Um comportamento
bastante parecido com o da populacao
total (36%), com a diferenca de que
0s 'investidores digitais" buscam
mais o retorno financeiro do ativo
aplicado (28%) do que as pessoas em
geral(20%).

Raio X do Investidor Brasileiro - 7° edicao

Paraseinformar sobre

os melhoresinvestimentos,
36% dos correntistas de
bancos digitais buscam fontes
como sites de noticias, 32%
aplicativos e sites debancos

e 29% conversamcom

amigos e parentes.

Ja 0S canais que mais procuram para
se informar sao o YouTube, com 43%
de destaque, sites e o0 Instagram, com
37% cada.

Assim qgue reunem dados e estao
certas de quais aplicacbes qguerem
manter, essas pessoas, em sua
maioria, recorrem ao aplicativo (64%)
ou ao site do préprio banco digital (7%)
para colocar o dinheiro.
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Q A Quem
« = INVESTE

A 7° edicao do Raio X do Investidor
Brasileiro revela que o percentual

de pessoas que aplicam dinheiro em
produtos financeiros é de 37%, um
indice estavel em relacao a 2022
(36%), mas significativamente maior
do que em 2021(31%). Além disso, as
projecoes para 2024 indicam aumento
no numero de mvestldores e
investidoras (alta de 4 p.p.). (m’

Em relacao ao estrato sodcial, pouco
mais da metade da classe A/B investe
em produtos financeiros (55%). O
percentual fica bem acima da classe C,
com 38%, e alcancaumaem cada cinco
pessoasnaclasseD/E, com 20%.

O cenario de 2023 é diferente
do visto em 2022, quando a
classe C destacou-se em
expansio, com 36% (7 p.p. Pouco mais da metade
acima de 2021, com 29%). daclasse A/Binveste

em produtos financeiros

Raio X do Investidor Brasileiro - 7% edicdo e
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Percentuais de quem investe (por estrato social)

. RN roosco D 56
s N s D .

38% | CLASSEC ) 36%
20% CLASSED/E ) 20%

Base: Totaldaamostra: 2022: 5.818 entrevistas / 2023: 5.814 entrevistas. Por estrato social (2022): Classe AB — 1571 entrevistas | Classe C — 2.713
entrevistas | Classe DE — 1.534 entrevistas. Por estrato social (2023): Classe AB: 1475 / Classe C: 2.800 / Classe DE:1.539.

Vantagens

A seguranca financeira segue como principal vantagem de investir tanto na opiniao da
populacdo em geral (36%) quanto dos investidores (44%), com o ultimo grupo se
mantendo estavel em relacao a 2022. No caso da populacao, houve queda de dois
pontos percentuais emrelacio ao anoanterior (38%).

Em segundo lugar, o retorno financeiro se apresenta como outro beneficio, sendo
citado espontaneamente por 20% da populacao geral, com queda de um
ponto percentual em relacdo a 2022 (21%). 0 comportamento é parecido entre quem
investe: sendo 287 em 2023 e 27% em 2022.

Raio X do Investidor Brasileiro - 7% edicdo e
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Vantagem de aplicar o dinheiro
em produtos financeiros

Populacao Quem
emgeral investe
2023 2022 2023 2022
Segurancafinanceira 36% 38% L4, 447
Retornofinanceiro 20% 21% 28% 27%
Poderretirar o dinheiro em 0 . o .
casode necessidade 6% 6% 5 6% 8
Economia/nao perder ° o o 0
controle dos gastos 3% 2 5 3% o
Aplicar/comprar/investirem ° . o .
bens/alcancar objetivos 2% 2 : 2% o
' Nenhumavantagem  14%  10% 7% 6%
N&o sabe 18% 17% 6% 7%

Base: Total daamostra —2022:5.818 (1 p.p) | 2023: 5.814 entrevistas (1 p.p) | Investidores — 2022: 2154 (2 p.p) | 2023: 2.176 entrevistas (2 p.p)

A analise da populacao investidora
sobre as vantagens das aplicacbes
financeiras se reflete em todas as
classes sodiais.

No quesito seguranca
financeira, o destaque é
para a classe D/E, com
47%, seqguida da A/B (45%)

e da C(42%). Ja sobre
retorno financeiro, na
classe A/B ocorre a maior
incidéncia, de 32%, seguida
da C (28%) e da D/E (16%).
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Por outro lado, algumas pessoas
acreditam que nem sempre ha
beneficios em fazer investimentos:
21% da populacao, por exemplo, afirma
gue a principal desvantagem de aplicar
o dinheiro € o baixo retorno obtido (o
indice se mantém estavelemrelacao a
2022). Esse comportamento &
identificado,  principalmente,  nas
classes A/B (26%) e C(21%).

Outro motivo de desagrado, retratado
napesquisa, e o resgate do dinheiro so
depois de um longo periodo (6%), com
leve aumento de um ponto percentual
se comparado a 2022 (5%). A classe
A/B foi a que mais manifestou essa
opinido (9%), sequidada C (6%).
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Poupanca e destaque em
conhecimento e em investimento

A caderneta de poupanca continua
sendo referénciano guesito investimento
pessoal. E o produto mais citado
espontaneamente pela populacao, com
indice de 22% (2023), ante 20% em
2022. O segundo lugar fica para as
acoes na bolsa de valores, com 1%
(recuo de 2 p.p. em relacdo a 2022).
Em sequida, estao os titulos privados e
0os fundos de investimento, que
alcancaram 10% cada. Os dois produtos
destacam-se entre a classe A/B (23%
dizem conhecer os titulos privados e
22% os fundos de investimento). A
previdéncia privada e as moedas
estrangeiras ficam no fim da lista, com
2% e 1% de mencoes, respectivamente
(de um ano para o outro, também
tiveramrecuo de1% cada).

Considerando o conhecimento geral,
OU seja, quando as pessoas apontam
0s investimentos conhecidos em uma
lista apresentada pelos pesquisadores,
a poupanca também detém a lideranca,
com 82%, sequida pela compra e venda
de imoveis, com 80%. A poupanca ainda
e a aplicacao mais ctada quando as
pessoas sao questionadas sobre 0s
produtos que utilizam ou que
pretendem utilizar (25%). A compra e
venda de imoveis aparece em segundo
lugar, com14%.

Uma boa noticia é que o0 numero de
pessoas que nao Ssabe mencionar
espontaneamente 0s produtos de
investimento segue em tendéncia
de queda. De 72% da populacao em
2021, caiu para 60% em 2022 e para
59%em 20253,
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Conhecimento espontaneo
sobre os investimentos

@ 2023 @ 2022 Populacdo ClasseA/B ClasseC ClasseD/E
22 23% 23% 10%
Caderneta de poupanca 20% 20% 20% 10%
Acodes nabolsa de valores 11% 10% 10% 5%
13% M% 1% 4%
, . 10% 9% 9% 2%
Titulos privados 9, 79 79, 1%
Fundos de investimento lg;f’ g;f’ ?;f’ %%’
Titulos publicos 1% 1% 1% 2%
via Tesouro Direto 7% 5%, 5% 1%
Moedas digitais zé’ gtyf’ g‘yf’ %é’
o 5% 5% 5% 2%
Compra e venda de imdveis 5o 4%, 4%, 39,
Plano de previdéncia 2% 2% 2% 0%
privada/VGBL 3% 2% 2% 1%
Moedas estrangeiras 1% 1% 1% 0%
2% 1% 1% 0%
_ 59% 59% 59% 81%
a0 conece 60% 61% 61% 80%

Base: Totaldaamostra — 2022:5.818 (1p.p) | 2023: 5.814 entrevistas (1 p.p) |l Classe AB - 2022:1.571(2 p.p) | 2023:1.475 entrevistas (3 p.p) || Classe C —
2022:2.713(2 p.p)12023: 2.800 entrevistas (2 pp) || Classe DE — 2022:1534 (3 p.p) | 2023:1.539 entrevistas (2 p.p)

Entre os investimentos pessoais mais usados, conforme j@ mencionado, a caderneta
de poupanca mantéem alideranca, com 25% de adesao, muito a frente de opcdes como
titulos privados, com 5% (sendo 4% em 2022), além dos fundos de investimento, da
comprade imoveis e das moedas digitais, que dividem a terceira posicao com 4% cada.
Na classe A/B, o percentual de quem investe na poupanca € maior (31%), sequida pela
classe C (27%), com uma distanciarazoavel da classe D/E (17%).

E possivel notar mudanca de comportamento da populacdo em relacdo aos titulos
privados (5% em 2023 e 4% em 2022) e as moedas digitais (4% em 2023 e 3% em 2022),
que avancaram pelo segundo ano sequido. A incidéncia na classe A/B é maior em
ambos os produtos, com10% nostitulos privados e 7% nas moedas digitais.
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Ponto positivo também para o nimero de pessoas que nao conhecem ou Nao utilizam
produtos financeiros:houve uma queda, ainda que pequena, dentro da margem de erro,
de 58%, em 2022, para 57%. Parte significativa da classe A/B (38%) ndo conhece ou ndo
utiliza nenhum tipo de investimento. O percentual sobe para pouco mais da metade na
classe C (57%)e chegaa 75%na classe D/E,

Nada mudou entre 2022 e 2023 em relacao as pessoas que guardam seu dinheiro em
casa e no colchdo (3%), que investem em acBes na bolsa de valores (2%), planos
de previdéncia privada (2%), moedas estrangeiras (1%) e ouro (1%). Entre quem aplica
em titulos publicos via tesouro direto houve um pequeno crescimento (1% em 2022 e 2%
em2023).

Os produtos financeiros mais utilizados

Populaca
@ 2023 @ 2022  Populagio ClasseA/B ClasseC Classe D/E In:g:ﬁa;:;
Caderneta de poupanca 25% 51% 27% 17% 68%
26% 34% 27% 17% 72%
Titulos privados 5% 10% 4% 1% 13%
4% 1% 3% 1% 12%
Fundos de investimento 4% 10% 5% 1% 12%
4% 1% 3% 1% 12%
Compra e venda deimdveis 4% 8% 5% 3% 4%
4% 7% 3% 2% 3%
Moedas digitais 4% 7% 5% 1% 10%
3% 6% 3% 1% 8%
_ 3% 3% 3% 3% 2%
Em casa/no colchao 39, 39, 4, 29 29
AcOes nabolsa de valores %%’ Z%’ %%’ g:/f’ 77%’
Plano de previdénciaprivada 2% 6% 2% 0% 7%
2% 6% 1% 0% 6%
Titulos publicos via 2% 5% 1% 0% LYA
Tesouro Direto 1% 4% 1% 0% YA
Moedas estrangeiras 1% 3% 1% 0% 3%
1% 2% 1% 0% 3%
e 1% 1% 0% 1% 1%
1% 1% 1% 0% 0
N3o conhece/n3o utiliza ssg:/f’ 33?;{’ ssg:f’ 77§:;f’ j

Base: 2022 Totaldaamostra — 5.818 entrevistas (1 p.p) | Classe AB — 1571 entrevistas (2 pp) | Classe C — 2713 entrevistas (2 pp) | Classe DE — 1534 entrevistas
(3p.p) 12023 Totalda amostra — 5.814 entrevistas (1 p.p) | Classe AB: 1.475 (3 p.p) | Classe C: 2.800 (2 p.p) | Classe DE:1.539 (2 p.p).
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informacao sobre investimentos

Ainda que atecnologia e a
internet, especificamente, ja
sejam parte do cotidiano das
pessoas, 287 da populacao
investidora prefere procurar a
geréncia do banco ou a
assessoria de investimentos
para tomar decisoes sobre suas
aplicacoes, um aumento de
cinco pontos percentuais se
comparado a 2022 (23%).

As diferencas por classe sao
pequenas,sendoque Ce D/E
lideramna escolhado atendimento
presencial,com 29% cada, seguidas
depertopelaA/B (27%).
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A consulta de amigos e parentes sobre
0S produtos de investimento ocupa a
segunda posicao de preferéncia, com
18% (diferenca de 1 p.p. para baixo em
relacdo a 2022). Esse meio de contato
e mais procurado pela classe A/B
(19%), sequida da C (18%) e da D/E
(15%). Ainda 12% das pessoas que
investem priorizam os sites de noticias
a0 decidirem pelos produtos de
investimento. E o mesmo percentual
de guem busca como primeira opcao
0s aplicativos e sites de bancos ou
corretoras  para  escolher  suas
aplicacoes.

Uma pequena parcela de pessoas
investidoras (9%) nao buscou nenhum
tipo de informacao ou Nao possuia um
meio preferido em 2023 para escolher
0 investimento que mais lhe agradava.
Um reflexo do comportamento,
principalmente, da classe D/E (15%),
sequida da C (10%). A classe A/B ¢ a
que menos investe sem ter um
direcionamento (5%).

28% da populacao e
investidoraprefere

procurar a gerénciado

banco para tomar decisoes
sobre seus investimentos,
sendo que as classesCe

D/E lideramna escolhado
atendimento presencial.
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Meios preferidos pela populacao
investidora para decidir o melhor
produto financeiro

Populacdo Classe Classe Classe
investidora A/B C D/E

Falar com gerente ou 28Y% 27% 29% 29%

assessor(a) presencialmente

Consultar o a o o
amigos/parentes 18% 19% 18% 15%
Sites de noticias 12% 12% 12% 9%
Aplicativos e sites do banco ou 12% 1% 12% 13%

corretoras de investimentos

Seguir influenciadores(as) o . . .
financeiros(as) 5% 5% 6% 0%

Portais/féruns de o o o o
investimentos/blogs 3% 5% 5% 1%

Falar com gerente ou q o o °
assessor(a) a distancia 4% 6% 3% 6%

Consultorias ou casas de o . . ,
investimento 5% 6% 3% 4%

N&o busca informacdes/ o q ° °
Nnao possui um meio principal % 5% 10% 15%

Base: Investidores — 2176 entrevistas (2 p.p) | Classe AB — 798 (3 p.p) | Classe C —1.056 (3 p.p) | Classe DE — 322 (5 p.p).
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YouTubee TV
S3a0 0S meios mais
procurados por
investidores e
investidoras para
se informar sobre

produtos financeiros

A populacao brasileira utiliza ha muitos
anos as redes socials e 0S canais
digitais nao sO para interagir, mas
também se informar. De acordo com o
estudo, 0 YouTube segue como o
principal canal de informacao sobre
produtos financeiros, mencionado por
34% dos investidores, mas apresentou
gqueda em relacao aos anos de 2027 e
2022, em que detinha 3/% de
audiéncia. E 0 meio mais procurado
pelas classes A/B e C (38% e 35%,
respectivamente),  seguidas  pela
Classe D/E com 22%.

A TV manteve a segunda colocacao,
com 31% daprocura (32% em 2022).E o
meio mais citado pela classe D/E (41%
das pessoas), o que revela a confianca
em telejornais e programas sobre
temas financeiros. O percentual na
classe Cé de 31%. A cdasse A/B (28%) é
a que menos procura a televisao para
se informar.

Raio X do Investidor Brasileiro - 7% edicdo
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O Instagram também apresentou
queda nas indicacbes em relacao a
2022, de 29% para 27%. Com isso,
perdeu a terceira posiCcao para 0s
portais de noticias, que cresceram um
ponto percentual nas mencdes do
publico (27%) sobre 2022 (26%).
Avancaram pouco 0S acessos a jornais
e revistas (22% em 2023 e 21% em
2022) e aos podcasts (13% em 2023 e
12% em2022)

Com queda de trés pontos
percentuais, o Facebook ocupa a
oitava posicao nas ctacdes das
pessoas investidoras, recuando de 14%
em 2022 para M% em 20235 O
WhatsApp também apresentou leve
queda (18% em 2023 e 19% em 2022).
O TikTok — que teve sua estreia no
estudo de 2023, o Telegram e o
LinkedIn foram citados por 5% dos
investidores cada. Ja a plataforma X
(ex-Twitter)ficou com 4%.

Somente 11% da populacao
investidora, principalmente
representada pela classe
D/E (15%), ndo acessa
nenhum canal para buscar
informacoes sobre
investimentos. indice similar
aode 2022 (10%).
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O YouTube segue
como o principal
canal de informacao
deinvestidorese
investidoras,
utilizado por 347%
dessas pessoas.

Canais que sao fontes para
investimentos pessoais

W 203 2022
& ] ©) (@
YouTube Televisao Portais e sites Instagram Revistas/jornais WhatsApp Podcasts

34% 31% 27%

£ ¢ i < m X

Facebook E-mail Radio TikTok Telegram Linkedin X (ex-Twitter)

LLYA 10%

Base: Entrevistados que buscam informacdes — 2022:1.936 (2 p.p) | 2023: 2.029 entrevistas (2 p.p).

Meios utilizados para fazer
aplicacoes financeiras

Ainda que a maioria da populacao investidora escolha o atendimento presencial para
se informar e tomar decisdes sobre seus investimentos, como Vvisto na pagina 22, 0s
aplicativos de bancos seguem como 0 meio mais utilizado para fazer as aplicacbes
(45%), crescendo dois pontos percentuais em relacao a 2022 (43%). A classe A/B se
destaca no uso dos apps: quase a metade (49%) utiliza principalmente esse meio para
realizar as suas aplicacoes financeiras. A classe C vem na sequéncia, com 46%, e a
classe D/E com 307%.
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Investir pelo site do banco (6%) ou ligar naagéndia (2%) sao atitudes que mantiveram os
resultados de 2022 e 2023.Repetindo o comportamento revelado pelo estudo de 2022,
38% das pessoas que investem preferem ir pessoalmente ao banco para fazer seus
investimentos. A classe D/E lidera, com 53%. Em seguida, a classe C, com 39%. Ja a
classe A/B esta mais distante dessarealidade, com 28%. Ja a procura pelos aplicativos
das corretoras aumentou um ponto percentual (3% em 2002 e 4% em 2023) e, em
contrapartida, os sites das corretoras tiveram queda de um ponto percentual (3% em
2022 e 2% em 2023),

) S )

V4|

Onde os investidores fazem suas aplicacoes

4 )
2022 2023 0 aplicativo debanco
Aplicativo do banco 43% 45% segue cOMO 0 Mmeio mais
Pessoalmente nobanco 38% 38% !’Itlllza_do para fazer
investimentos (45%),
dledobeanco 6% 6% com destaque na classe

Aplicativo da corretora
deinvestimento

3% 4% A/B(49%).A classe D/E
utiliza mais a transacao

. presencial na agéncia
Site da corretora 39 29 P
de investimento ° ° bancaria (53%).

Base:Investidores — 2022: 2.154 entrevistas (2 p.p) | 2023: 2176 entrevistas (2 p.p).

Telefone do banco 2% 2%
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O SONHO

da casa propria
continua

Usar o rendimento das aplicagdes para Com leve queda de um ponto
comprar um imoével se mantém como percentual entre 2022 e 2023 seguem
0 principal desejo da populacao as opcoes de fazer viagem, passeio e
investidora, com aumento de frés atividades de lazer (10%); comprar um
pontos percentuais — de 30%, em carro, moto ou caminhao (10%): e usar
2022, para 33%, em 2023. Em sequida, na velhice e na aposentadoria (9%).
20% das pessoas que investem Com recuo de dois pontos percentuais
preferemn manter o dinheiro aplicado vem o interesse de investir em um
no banco. negdcio proprio (8%).

Pagar contas e dividas e investirem saude
sao as escolhas de menor preferéncia,
com 2% cada, comportamentos que se
mantém desde 2021, Ja 5% das pessoas
entrevistadas nao sabem o destino que
dardoparaoretornodesuasaplicagoes.

No que diz respeito ao estrato sodidl,
a classe D/E se destaca em relacao
30 objetivo de ter uma casa propria, com
36%, comportamento que também se
reflete na dasse C (35%).0 estudo revelou
maior interesse da dasse D/E em
empreender (11%), sequida pela C (7%)
e pela A/B (8%). J& a dasse A/B tem
preferéncia por viajar, passear e fazer
atividades de lazer, dém de investir na
aposentadoria — ambos 0s objetivos com
14 % das citacoes cada.
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Destino pretendido ao
retorno dos investimentos

4 2023 2022
Comprar umimavel/casa prdpria 33% 30%
............................ Manteraphcadozo%m%
e ez 1% MW
Comprar um carro/moto/caminhao 10% 1%
........ Usarnavelhlce/aposentadona9%10%
Investir em um negécio préprio 8% 10%
..................... lnvestlremeducagéos%s%
...................... Delxarparaosmhoss%s%
Construir/reformar a casa 4% 4%
..................... Pagarcontas/dlwdasz%z%
InvestlremsaUde ........... 2% ............... 2% ........
N&o sabe/ndo tem planos ainda 5% 5%

Base: Investidores — 2022: 2.154 entrevistas (2 p.p) | 2023: 2176 entrevistas (2 p.p).

A pesquisa traz um retrato otimista para 0 saldo proietado portanto
2024 cerca de 13% de quem nado investe, ou : :

seja, 21 milhGes de pessoas, tém a intencao ) ) ) .
de comecar a investir ou de migrar suas investidores einvestidoras
economias para produtos financeiros, ante em 2024, passandode um

13 milhdes de investidores que preltendem percentualde 37%, em 2023,
abandonar seus produtos financeiros ou 5
para 417%.

parar deinvestirem 2024,

é de oito milhoes de novos
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DIVERSIDADE

no mundo dos
iInvestimentos

Geracoes:
millennials seguem Comparativo anual

na lideranca entre a

opulacdo investidora [ ) N
popHiac Populacdo o552 2022

investidora

Com comportamento  similar a0
apurado em 2022, os millennials, Populagiogeral  37%  36%
também conhecidos como geracao Y
(entre 28 e 42 anos em 2023), mantém i

0 maior percentual de investidores, (16_Gze7r:§f,§*z) 34%  34%
com incidéncia de 39%. Em segundo
lugar estdo a geracao X (entre 43 e 62 o )

anos em 2023) e os boomers (63 anos e ey 39%  39%
ou mais em2023), ambos com 37%.

Apesar das proporcoes similares entre Geracdo X 379 36
0s grupos, o percentual dos boomers (43-62anos’) ° °
cresceu (de 34%, em 2022, para 37%,
em 2023). Também aumentou, dentro Boomers

' h 37%  34%
da margem de erro, o numero de (63+ anos)
investidores das geracoes Z (de 34%

o * Faixas etarias em 2023
p ara 35 A) Base: Total daamostra— 5.814 entrevistas (1 p.p)
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Poupanca é a preferéncia
dos boomers e da geracao X

Como |& abordado na pagina 19, a3
caderneta de poupanca € 0O
investimento  mais  usado  pela
populacao brasileira, poréem dois
grupos etarios em especial se
destacam nesse perfil de aplicacao: 0s
boomers (31%) e a geracdo X (29%).

Para a geracao Z, essa realidade esta
um pouco mais distante. A poupanca
aparece como a preferéncia de apenas
16% das pessoas mais jovens. Nessa
geracao se destacam as moedas
digitais, criptomoedas e criptoativos
(8%) e os fundos de investimento (6%).
E maior do que em outros grupos o
percentual daqueles que guardam o
dinheiroem casaouno colchdo (6%).

A poupanca também e a primeira
escolha dos milennials (24%) e, como
segunda 0pcao, aparecem os titulos
privados (7%). Em sequida, vém os
fundos de investimento, a compra e
venda de imoveis, além de moedas
digitais, criptomoedas e criptoativos,
com 5% cada.

gk
oA
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A caderneta de
poupanca e a
primeira escolha
de investimento
para todas as
geracoes,

com maior aderéncia
entre as pessoasd
partir de 28 anos.

A geracao Ze aque
menos utiliza o produto.
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Tipos de investimentos utilizados

GeracaoZ Millennials Geracao X Boomers
(16-27 anos) (28-42 anos) (43-62 anos) (63+anos)

Caderneta depoupanca 167, 24%  29% 31%
Titulos privados 5, 7% 3% 3%

Fundos de investimento 6 % 5% 5 % 3 %
criptomoedas/criptontivos 876 5% 2% 0%
Acdes nabolsadevalores 39, 3%, 2% 1%
Previdencia privada 17, 3% 3% 3%
e h 3% Th T
Mocdas estrangeiras 27, 1% 1% 1%
Compra e venda de iméveis 4 % 5% 4 % 2%
Emcasa/nocolchio 3% 2% 1%

owo 1% 1% 0% 1%

Nio utiliza/néo conhece 58% 54% 58% 60%

Base: Totaldaamostra — 5.814 entrevistas (1 p.p); Geracdo Z (1487), Millennials (1751), Geracdo X (1843) e Boomers (733).

Raio X do Investidor Brasileiro - 7° edicao



7\ ANBIMA

O estudo revela que a seguranca
financeira, com a possibilidade de
conseqguir juntar uma reserva, €
considerada a principal vantagem de
aplicar em produtos financeiros para
todas as faixas etarias. Os destaques
SAa0 a geracdo X, com 38%, e 0S

Seguranga e unanime millennials, com 3/%. Em sequida
- estao os boomers,com 34%.
entre as geracoes . .
O retorno financeiro ficou em segundo
como principal lugar para todas as geracbes em 2023:
. . Z (28%), millennials (24%), X (16%) e
vantagem de investir boomers (12%),

Atendimento digital versus presencial
para a decisao dos investimentos

Como um reflexo do comportamento sodial, a populacao mais jovem prioriza 0 meio
digital para se relacionar com as instituicoes financeiras, enquanto as demais geracoes
ainda preferem o atendimento presencial. Essa € a tendéncia tanto para a busca
de informacbes sobre 0 melhor produto de investimento quanto para o momento
da aplicacao.

Os boomers, gue compunham afaixa de 63 anos ou mais em 2023, tém como principal
escolha falar com a geréncia pessoalmente (41%), enquanto para a geracao Z, na faixa
de 16 a 27 anos, essa opcao e citada por 14%. A preferéncia das pessoas mais jovens e
consultaramigos e parentes(20%).

Os aplicativos e sites de banco sdo outros meios preferidos pela geracao Z e pelos
millennials, com percentuais de 1/% e 15%, respectivamente. Em contrapartida, entre os
boomers,a 0pcao aparece com apenas4%.

Os sites de noticias também tém forte representatividade entre a geracao Z (17%),
sequida dos millennials (14%) e da geracdo X (10%). Os boomers ndo sdo muito adeptos
aessemeio de consulta,com 3%.

A geracao Z também da mais importancia do que as demais faixas etarias as
informacdes sobre investimentos apresentadas por pessoas influenciadoras (10%).
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Os boomers preferemfalar com

a geréncia pessoalmente (41%),
ao contrario da geracao Z que escolhe
amigos e parentes (20%), sites de noticias
(17%) e aplicativos e sites de bancos (17%)
para se informar sobre investimentos.

Principal meio para se informar

sobre investimentos
e ™

GeracaoZ Millennials Geracao X Boomers
(16-27 anos) (28-42 anos) (43-62 anos) (63+anos)

Falar com gerente ou assessor(a) 14% 2 4%, 349, 41%

presencialmente

Consultar 2%, 16% 18% 18%

amigos/parentes

Mlcatuos essdebancons 179, 18% 9% 4%
Sites de noticias 17% 14% 10% 3%
e B
Consultorias/casas de investimentos YA/A 6% 5% 1%
Falar com gerente ou aas;?:ts:':'i?a) 6% IAJA 4%, 4%,
Portais/féruns de investimentos/blogs 6% 5% 2% 1%
Nio busca informacdes 3% 6% 1% 20%

Base: Investidores — 2176 entrevistas (2 p.p)

Considerando os canais utilizados para se informar sobre investimentos, o YouTube
(S2%) e o Instagram (49%) sdo os mais procurados pelas pessoas da geracdo Z,
Em sequida, aparecem os portais e sites (36%) e 0s podcasts (23%). A televisao fol
a escolha prioritdria dos boomers (36%) e da geracdo X (37%). Para os millennials,
0S principais canais, além do YouTube (42%), sdo os portais e sites (33%), depois o
Instagram(32%) e a TV (29%).

Raio X do Investidor Brasileiro - 7° edicao
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Jovens investem mais via

APLICATIVO

DO BANCO

Da mesma forma que prioriza 0s canais digitais para se informar sobre produtos
financeiros, a geracao mais jovem também usa 0s meios digitais para investir.
A 7° edicao do Raio X do Investidor Brasileiro mostrou que o uso do aplicativo de bancos
teve preferéncia de 63% da geracao Z, enquanto ir até uma agéncia bancaria ficou com
15% e o uso do telefone para falar com profissionais das instituicdes ficou com 2%. O
app bancério também é o preferido dos millennials (61%).

Os boomers apresentaram 0 mesmo
comportamento de 2022: preferemir a
uma agéncda para fazer seus
investimentos (69%), assim como a
geracao X (51%).

Principal meio
parainvestir

/ GeracaoZ Millennials Geracao X Boomers \
(16-27 anos) (28-42 anos) (43-62 anos) (63+anos)

No aplicativo do banco 63% 61% 31% 16%

Pessoalmente no banco 15% 22 51% 69%

No site do banco 7% 5% 7% 4%

N eimvestimento 8% 6% 2% 1%
Pelo telefone do banco 2% 1% 3% 2%
No site da corretora de 29 29 1% 1%

investimento

Base: Investidores — 2.176 entrevistas (2 p.p)
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Millennials e geracoes Ze X
querem comprar um imovel com
o retorno dos investimentos

Em relacao ao destino do recurso aplicado, comprar um imaovel e ter a casa propria € o
desejo dos millennials (37%) e das geracoes Z (37%) e X (32%). J& os boomers (28%)
preferem manter o lucro aplicado, comportamento que aparece em segundo lugar no
grupodas pessoasentrel16 e 42 anos.

Comprar um carro ou uma moto (17%) e investir em um negdcio proprio (11%) tambeém
sao escolhas da geracao Z. O indice desses desejos entre os millennials ficou em
10% cada.

Dedicar o retorno dos investimentos para viagens, passeios e atividades de lazer é
uma caracteristica identificada, principalmente, entre os boomers (16% dos
entrevistados), mas a geracao X (11%) também mostra interesse, sequida dos
millennials (9%).

A geracao X, que estana faixa de 43 3 62 anos, é a que se destaca, com maior indice
entre as demais (11%), no desejo de usar o retorno das aplicacoes para a aposentadoria.
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Destinos de
cadageracao

paraoretorno
das aplicacoes

-

GeracaoZ Millennials GeracaoX Boomers
(16-27anos) (28-42 anos) (43-62 anos) (63+anos)
Comprar umimdvel/casa propria 37% 37% 32% 23%
Manter aplicado 16% 19% 19% 28%
passeiofaatzi\?i:jg?:svéaglgzn;/r 8% 9% 1n% 16%
Comprar carro/moto/caminhao 17% 10% 9% 4,
Usar navelhice/aposentadoria 6% 9% 1% 8%
Investiremnegdcio proprio 1% 10% 6% &%
Investir emeducacdo 9% 9% 4% 1%
Deixar para os filhos 6% 7% 3% 5%
Construir/reformar a casa 2% 4%, 5% 2%
Pagar contas/dividas 0% 3% 3% 2%
Investiremsaude 1% 1% 2% 6%
N3o sabe/ndo templanos 5% 4% 4% 9%
Base: Investidores — 2176 entrevistas (2 p.p).
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A GERACAO Z

e a populacao brasileira

Formada principalmente por pessoas
da cdasse C (48%), a geracao Z
entrevistada pela 7° edicao do Raio X
do Investidor Brasileiro engloba jovens
entre 16 e 2/ anos. SAao pessoas que se
mostram mais atentas em poupar o
dinheiro, em utilizar as solucdes
tecnologicas das instituicbes e em
buscar informacdes sobre as proprias
financas.

Em2023,25%
desse grupo citou
espontaneamente
que fez algum tipo
de investimento,
indicando produtos
financeiros (9%),
bens materiais(8%)
e empreendimentos
enegécios (5%)

A geracao Z seqgue a preferéncia da
populacdo brasileira ao priorizar a
poupanca entre as  aplicacbes
financeiras, mas em proporcao menor:
enguanto 25% dos brasileiros utilizam
esse produto, entre a geracao Z 3
representatividade € de 16%. Em
contrapartida, 0s jovens sao 0s que
mais utilizam as moedas digitais (8%, 0
dobro do percentual da populacao em
geral) e os fundos de investimento,
com 6%, dois pontos percentuais a
mais do que o total da populacao
entrevistada(4%).

Raio X do Investidor Brasileiro - 7% edicdo
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Para se informar sobre os melhores
produtos de investimento, a geracao 7/
prioriza a consulta aamigos e parentes
(20%), sites de noticas (17%) e
aplicativos e sites de bancos e
corretoras (17%). O comportamento
contrasta ao da populacao investidora
em geral, cujapreferéncia € falar como
gerente na agéncia (28%), sequida de
contatar amigos e parentes (18%), sites
de noticias (12%) e apps de bancos e
corretoras (12%).

Para aplicar o dinheiro, 0s meios
digitais sao a primeira escolha da
geracao Z: 63% usam os aplicativos de
bancos ante 45% do total de pessoas
que investem. Ainda que a ida até o
banco seja a segunda opcao para 0s
mais jovens (15%), a diferenca ¢ grande
na Ccomparacao ao total de
investidores (38%). Usar o aplicativo
das corretoras de investimentos vem
na sequéncia (8%), o dobro da escolha
feita pela populacao investidora em
geral (4%).
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Meios utilizados para fazer
aplicacoes: diferencas entre a
geracao Z e a populacao investidora

GeracaoZ Populacao investidora
63% _ No aplicativo do banco
15% - Pessoalmente no banco
o No aplicativo da corretora
8% l deinvestimento
7% I No site do banco
2% I Pelo telefone do banco
° No site da corretora
2% I deinvestimento

Adeptos a
tecnologia,

63% dos mais
jovens preferem
os aplicativos
dos bancos para
investir,

ante 45% da
populacao
investidora.
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Género:
aumenta o numero

de mulheres
investidoras

O numero de mulheres investidoras
Cresceu dois pontos percentuais em
2023, passando de 33%,em 2022, para
35%. Mesmo com a alta, o publico
feminino ainda ¢ menor do que ©
masculino, gue manteve o indice do

ano anterior (40%).

C Populacao Homens Mulheres
Populagioinvestidora (2023) 37% 40% 35%
Populacioinvestidora(2022)  36% 40% 33°,

Populagio que ndoinveste (2023) 63% 60% 65%
Populacio que ndoinveste (2022) 647, 60% 67%

Base: Totaldaamostra —5.814 entrevistas (1 p.p)

Na lideranca tambem entre os géneros, a caderneta de
poupanca é o produto financeiro mais utilizado tanto pelas

mulheres (26%) quanto pelos homens (24%). Mantendo o
perfil observado em 2022, os homens diversificam mais
suas aplicacdes ao utilizarem titulos privados (6%), moedas
digitais e criptomoedas (6%) e fundos de investimento (5%).
O comportamento das mulheres segue padrao similar,
ainda que em proporcdes menores: 0s titulos privados tém
4% de representacao, sequidos dos fundos (3%).
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Caderneta de poupanca

Titulos privados

Fundos de investimento

Compra e venda de imdveis

Moedas digitais/
criptomoedas/ criptoativos

Em casa/no colchdao

Acoes nabolsa de valores

Previdéncia privada

Titulos publicos via
Tesouro Direto

Moedas estrangeiras

Ouro

Nao utiliza/nao conhece

24,
6%
5%
6%
6%
3%
4%
2%
2%
2%
1%

53%

Mulheres

26%
4%
3%
3%
2%
3%
1%
2%
1%
0%
0%

61%

Base: Total daamostra — 5.814 entrevistas (1 p.p).

Vantagens e
desvantagens

A principal vantagem que
leva as mulheres ainvestir
seus recursos € a seguranca
financeira (possibilidade de
juntar uma reserva), com
387 das respostas.

Raio X do Investidor Brasileiro - 7% edicdo

Vale destacar que esse quesito lidera
as motivacdes das mulheres desde a
primeira edicao da pesquisa, em 2017.
Na sequéndia,
financeiro (17%) e a possibilidade de
o dinheiro

retirar

necessidade (6%).

Os homens também priorizam a
seguranca, mas em parcela menor
(33%). O retorno vem em segundo

estao

em

0 retorno

lugar, com 25% (26% em 2022).

caso de
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Paradecidir onde investir,
homens e mulheres priorizam
o atendimento presencial

Assim como em 2022, 0s publicos feminino
e masculino preferem conversar com a
geréncia da instituicao financeira sobre
investimentos: 29% de representatividade
entre as mulheres e 27% entre os homens
(em 2022, o percentual entre 0os homens
erade 18%).

Como segunda opc¢ao, ambos escolhem
falar com amigos e parentes — destaque
para as mulheres, com indice de 21%,
enquantooshomens somam16%.

4 )

Homens Mulheres

Fo g esenciaimeme 2176 29%

Consultar 1 6 % 21 %

amigos/parentes

Aplicativos ou sites dos 12% 12%

bancos/corretoras
Sites de noticias 12% 11 %
ety 5% 4%
Consultorias/casas de investimentos 6 % 5 %
Falar com gerente ou aés:?sstséo':sa) 5% VA
Portais/foruns de investimentos/blogs 5% 1 %
N&o busca informacdes 7 % 11 %

Base: Investidores — 2.176 entrevistas (2 p.p)
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YouTube e TV se
destacam entre
0S géneros

A TV é o principal meio usado pelas
mulheres para buscar informacdes
sobre as aplicacdes (34 %), enquanto os
homens preferem o YouTube (36%) —
mesmo comportamento de 2022
Tambeéem sdo priorizados  pelas
mulheres 0 acesso a portais e sites
(29%), Instagram (27%) e a leitura de
jornais e revistas (26%), enquanto os

homens acessam mais do que elas o /a/
WhatsApp (18%), podcasts (14%) e QO -~
Facebook (13%).

Canais digitais sao os preferidos

Ambos 0s  géneros  escolhem

\ prioritariamente o ambiente digital
’ a para investir o dinheiro, com destaqgue
30 uso de aplicativos de bancos — 46%

— é % mulheres e 43% homens. O cenario
\ ¢ pareddo com o de 2022 (45%
mulheres e 42% homens). A ida

pessoalmente a agéncia bancaria é o
segundo meio preferido das mulheres
(39%) e dos homens (36%)

A pesquisa revela ainda uma diferenca
de quatro pontos percentuais entre
0S publicos masculino e feminino
no uso de aplicativos de corretoras
de investimento: 6% para eles e 2%
paraelas.
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Principal meio para investir

( Homens Mulheres h

2023 2022 2023 2022

No aplicativo do banco 43% 42% 46% 45%
Pessoalmente no banco 367 367 399, 40%

No site do banco 7% 7% 5% 6%

N — 6% 5% 2% 2%
Pelo telefone do banco 2% 2% 2% 1%
e 3% 4% %

Base: Investidores — 2.176 entrevistas (2 p.p).

Imovel é consenso entre
homens e mulheres

A compra de imoveis como destino do
retorno dos investimentos é a escolha
preferida de mulheres (34%) e de
homens (32%). Em seguida, ambos 0s
géneros optam por manter o dinheiro
aplicado (18% e 21%,namesmaordem).

Algumas diferencas comportamentais
foram identificadas nesse quesito. O
publico feminino prioriza mais do que o
masculino 0 uso do dinheiro em
viagem  (13%), educacdo  (7%),
construcao e reforma da casa (4%),
saude (3%) e o pagamento de contas e
dividas (3%). Os homens, por outro
lado, valorizam mais a compra de um
carro ou uma moto (11%), o uso na
aposentadoria (11%) e o investimento
emum negacio proprio (10%).
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Destino para o retorno
das aplicacoes

-

Homens Mulheres

Comprar umimaével/casa propria 32% 34,
.................................. Manterapllcadc)z‘%]s%
Fazerumawagem/o ...................... o .........

passeio/atividades de lazer 1% 13%

Comprar carro/moto/caminhao 1% 10%
U Sarnavelhlce/aposentad 0 na ............ "% ............... 6% ........
Investlremnegoaopropno ........... 10% ............... 7% ........
.......................... | nvestlremeducagéos%7%
........................... Delxarparaosﬂlhoss%s%
Constrwr/reformaracasa ............. 3 % ................ 4% ........
.......................... P agarcontas/dlwdasz%s%
............................... InvestlremsaUde1%3%
................... Néosabe/néOtemplanos4%6%

Base: Investidores — 2176 entrevistas (2 p.p).

A maioria daguelas que utilizam o
sistema bancario opta pelos
bancos tradicionais (68%) e 39%

tém contas em bancos digitais. O
comportamento dos homens é
similar, com /1% de uso de bancos
tradicionais e 41% dos digitais.
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Orientacao sexual:

populacao LGBTQIA+ investe mais
do que heterossexuais

0 percentual da populacao
investidora entre quem se
declara LGBTQIA+ ultrapassou o
percentual de investidores que

se declaram heterossexuais em
2023, com representacdes de Em relacdo a quem nao guarda
43% e 37%, respectivamente. dinheiro de forma alguma, o total de Y

pessoas LGBTOQIA+ caiu guatro pontos
percentuais, passando de 50% (2022)
para 46% (2023). J& entre as
heterossexuais foi mantido o indice de

Oresultado refleteumamudanca
de comportamentona comparacao
a2022,emqueosindicesficaram

iguais (37%). 2022(52%)
4 Populacdo LGBTQIA+ Heterossexuais\
geral
Populacioinvestidora(2023) 37% 43%, 37%
Populacioinvestidora(2022) 267 37% 37%
Populacido que nidoinveste (2023) 63% 57% 63%
Populacio que ndoinveste (2022) 64, 63% 63%

Base: Totaldaamostra — 5.814 entrevistas (1 p.p) | LGBTQIA+ - 365 (5 p.p) | Heterossexuais — 5.118 (1 p.p)
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Poupanca mantem unanimidade

A caderneta de poupanca € o produto mais utilizado em todos 0s grupos, com 25% de
representatividade tanto para quem se declara LGBTQIA+ guanto para quem se
declara heterossexual. Os titulos privados passaram a ser a segunda opcao mais
utilizada por LGBTQIA+ em 2023, com 8%, ultrapassando os fundos de investimento
(4%). Também houve crescimento no percentual de aplicacdes em moedas digitais de
umano para outro (4% em2022 e 6% em 2023),

Ja as pessoas autodeclaradas heterossexuais mantiveram a preferéncia, depois
da poupanca, em titulos privados (5%) e em fundos de investimento (4% em 2022 e 5%
em 2023). Metade da populacao LGBTQIA+ (50%) ndo conhece ou ndo utiliza produtos
financeiros, uma diferenca de sete pontos percentuais em relacao as pessoas
heterossexuais (57%).

Tipo de investimentos utilizados

Heterossexuais LGBTQIA+

Caderneta de poupanca 25% 25%

Titulos privados 5% 8%

Fundos de investimento 5% VA

Compra e venda de imoveis VA 4%,

Poupanca eo criptomoetosscmptntives 4% 6%
produto mais Emcasa/mocolchio 3, 5%
ut iliz a d (o) Acdes nabolsa de valores 3% 3%,
entre as pessoas Previdéncia privada 3% 2%
oot e gy 9y,
Moedas estrangeiras 1%, 3%

owo 1% 0%

Néio utiliza/ndo conhece 57% 509

Base: Total daamostra — 5.814 entrevistas (1 p.p)
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Seguranca financeira

é a principal vantagem de investir para pessoas LGBTQIA+
e heterossexuais

Assim como a populacao investidora em
a,,“t_—'“‘\s geral: Ia seguranca fihaqceira também ¢é

— identificada como a principal vantagem ao
investir tanto para as pessoas LGBTQIA+
(35%) quanto para as heterossexuais (37%),
sequida de retorno financeiro (24% e 21%, na
mesmaordem).

Ao buscar informacdes para decidir sobre o melhor produto de investimento, o grupo
LGBTQIA+ prioriza a ida ao banco para falar com a geréncia (26%), sequida da consulta
de amigos e parentes (15%). A tendéncia é similar ao publico heterossexual, em que 28%
procuram pelaagéncia fisica e 19% falam com pessoas proximas.

Ainda que se informar com parentes e amigos fosse a opcao preferida das pessoas
LGBTQIA+ em 2022, a segunda escolha era a consulta dos sites de noticias que, em
2023, entroupara aquarta posicao, com12% de representatividade.

YouTube na primeira posicao

Entre os canais para se informar sobre investimentos, o YouTube é o mais citado, com
ndices de 44% entre as pessoas LGBTOIA+ e de 33% entre as heterossexuais. Portais e
sites de noticias sao a segunda preferéncia do publico LGBTQIA+ (36%), e a TV, assim
como em 2022, ¢ asegundaopcao dogrupo de heterossexuais (32%).

. Heterossexuais . LGBTQIA+

® (@ (@ @ @ O @ (f

YouTube Televisao Portais essites Instagram Revistas/jornais WhatsApp Podcasts Facebook

33% 32% 27% 27% 13%

34% 21% 36% 33% 17%

Base: Entrevistados que buscam informacées — 2.029 entrevistas (2 p.p).
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Os aplicativos de banco sao a principal

Publico LGBTQ|A+ escoha de pessoas LBGTQIA+ e

heterossexuais para as aplicacoes

prefere oS canais financeiras, porém o primeiro grupo se
I ) ) sobressai, com representatividade de
digitais para investir 64% ante 44% do segundo. J4 a ida
pessoadmente a agéncia bancaria para

com deStaque d05 investir tem maior aderéncia entre os
aplicativos de bancos. heterossexuais, com 38%, contra 19%

do publicoLGBTQIA+,

Etnia:
segue em alta o numero de ‘

pessoas investidoras que se )
declaram pretas e pardas

A 77 edicao do Raio X do Investidor
Brasileiro mostra que o percentual de
pessoas investidoras que se declaram
pretas e pardas segue crescendo: de ﬁ
34%, em 2022, para 36% em 2023. O

indice ainda @ menor do que aqueles

que representam a populacao em

geral (37%) e as pessoas que se
declarambrancas (42%).

4 Populacao Pretos+Pardos Brancos h
geral
Populacioinvestidora(2023) 37% 367 42%
Populacioinvestidora(2022) 36% 347, 44,
Populacido que nioinveste (2023) 637 64% 58%
Populacio que ndoinveste (2022) 64 66% 56%

Base: Total daamostra — 5.814 entrevistas (1 p.p) | Pretos + Pardos — 3.574 entrevistas (2 p.p) | Brancos — 1790 entrevistas (2 p.p)
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Pretos+Pardos Brancos

Tanto as pessoas pretase
pardas quanto as brancas

Caderneta de poupanca 24% 28% . . .
.......................................................................................... confiam o seudinheiro,
Titulos privados 4%, 1% principalmente, na
Fundos de investimento 4%, 6% Caderneta de pou_p_an‘;a'
.......................................................................................... com representaﬂwdades
Compra e venda de iméveis 4, 4, de 24% e de 28%'
........................... . doo ) .
criptomoezn:se)c?'ispt:agal:::::g 4 A) 4 A) respeCtlvamente
s oo ....... A popUlacio preta e parda utiizs
................ e 3% 3% também os titulos privados e os
Acdes nabolsa de valores 2 3, fundos de investimento, aléem das
T . aplicacdes em moedas digitais e da
Previdéncia privada 29/ YA compra e venda de imoveis, com
.......................................................................................... 4% cada. Entre a populacao
Titulos publicos via 29 y investidora autodeclarada branca, o
Tesouro Direto o o L . N
.......................................................................................... cenario e pareodo; 3 preferenoa se
Moedas estrangeiras 1% 2%, divide entre titulos privados (7%),
.......................................................................................... fundos de investimento (6%>'
oo 0% 1% compra e venda de imaoveis (4%) e
.......................................................................................... moedas d|g|ta|5 (4%)
Nio utiliza/n3o conhece 58% 52%

Base: Totaldaamostra — 5.814 entrevistas (1 p.p)

L
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=TT
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Seguindo o perfil geral da populacao brasileira, a seguranca é o principal
fator considerado ao investir para pessoas brancas (40%) e para pretas
e pardas (35%), mesmos comportamentos identificados em 2022. Em
segundo lugar esta o retorno financeiro (21% entre brancas e 21% entre
pretas e pardas ).

Conversar com a geréncia do banco para decidir sobre as aplicacoes
financeiras é a preferéncia de ambas as etnias, com percentuais de 31%
(branca) e de 26% (preta e parda). Em segundo lugar, as pessoas optam
por consultar amigos e parentes (19% - brancas e 18% - pretas e pardas).
Os mesmos perfis foramidentificados em2022.

Questionadas sobre 0s principais canais para buscar informacdes, as populacoes
investidoras preta e parda e a branca priorizaram o YouTube (35% e 32%,
respectivamente); sequido pela televisao (32% e 31%) e pelos portais e sites de noticias
(28% e 27%). 0 comportamentotambém ¢ semelhante aoapuradoem 2022,

No momento de investir, 0 aplicativo de bancos foi 0 meio mais citado entre todos 0s
perfis de etnias, porém, o percentual de pessoas pretas e pardas aumentou quatro
pontos percentuais emrelacao a 2022, para48%, engquanto o total de pessoas brancas
caiu trés pontos percentuais, para 41%. Ir pessoalmente a agéncia bancaria vem em
segundo lugar,com indices de 40% (pessoas brancas) e 35% (pretas e pardas).

E, mais uma vez, comprar um imovel aparece como principal destino dos
investimentos, com representatividade de 35% entre a populacao preta e parda e de
30% entre a branca, assim como em 2022. Em segundo lugar, estd o objetivo de
manter o dinheiro aplicado, com percentuais de 25% (pessoas brancas) e de 7%
(pretas e pardas),

Raio X do Investidor Brasileiro - 7% edicdo @



Destino
parao

retorno das
aplicacoes

Pretos+Pardos Brancos
Comprar umimdvel/casa prépria 35% 30%
.................................. Manterap[lcad017%25%
............................. F azerumawagem/
passeio/atividades de lazer 10% 12%
Comprar umcarro/moto/caminhdo 1% 10%
U Sa rnav elhlce /aposentadona ............... 8% ....................................... 12% .....................................
................. | nvesuremnegocmpmpno10%6%
.......................... mvest,remeducaqéos%s%
Delxarparaosf'[hos ............... 6% ........................................ 4% .....................................
................... C Onstru'r/reformaracasa4%3%
.......................... Pagarcontas/d,wdasz%z%
mvest'remsauc,e ............... 1% ........................................ 3% ......................................
................... Néosabe/néOtemp[anos4%5%

Base: Investidores — 2.176 entrevistas (2 p.p)
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Quase dois tercos da populacao nao investe.
Percentual segue estavel emrelacao a 2022.

A 7% edicao do Raio X do Investidor Brasileiro revela que se manteve estavelem 20230
indice de pessoas que ndo investem (63% contra 64% em 2022). Entre esse publico,
destaca-se quem nao guarda dinheiro de forma alguma, com representatividade de
52% (que equivalem a 83 milhdes de habitantes) — o nimero também ¢é estavel em

relacdo a 2022 (53%). A classe D/E lidera o grupo que ndo guarda dinheiro, com 64%,
seguidada C, com53%,e daA/B,com 37%.

Cinco por cento das pessoas nao investidoras declararam nao conhecer nenhum tipo
deinvestimento.E o mesmo indice de 2022.

Cercade 83 milhoes de

brasileiros e brasileirasnao —
guardamdinheiro de forma
alguma (52% da populacio).

Total de habitantes: 160,1 milhGes — Censo de 2022

Raio X do Investidor Brasileiro - 7% edicdo e



/\ ANBIMA

Brasileiros e brasileiras que nao investem

Populacao ClasseA/B ClasseC ClasseD/E

@ oadeaen €20/ 4Ey 629 80%

Pessoas que nao
utilizam produtos o o o o
financeiros para 6 A 7 A 6 A) 5 A)
guardar dinheiro
~Pessoas que
meedh 5y % 4% 10%
investimento
Pessoas que nao
guardamdinheiro 52% 37% 53% 64%
de formaalguma

Base: Total daamostra — 5.814 entrevistas (1p.p) | Classe A/B:1.475 (3 p.p)| Classe C: 2.800 (2 p.p) | Classe D/E: 1539 (2 p.p).

Falta de condicoes financeiras é o
principal motivo para as pessoas hao
guardarem dinheiro

As condicoes financeiras desfavoraveis continuam sendo o principal motivo para as
pessoas ndo guardarem dinheiro, com representatividade de 75% em 2023, mesmo
patamar de 2022 e 2021, Faz parte desse montante quem cita a falta de dinheiro e/ou
0 salario baixo e/ou a falta de condicbes (65%), a existéncia de outros gastos e/ou
outras prioridades (10%), 0 desemprego/ndoterempregofixo (9%) e ainflacao (2%).

A falta de interesse é a sequnda maior explicacao das pessoas para nao guardarem
dinheiro, mencionada por 9%. Outras causas declaradas foram a inseguranca (5%), a
falta de conhecimento e de informacoes (4%), e o baixo rendimento/nao vale a pena a
investir (2%). Os resultados sequem o padrdo dos estudos realizados em 2022 e 2021,

Raio X do Investidor Brasileiro - 7% edicdo e
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Continua pequena a parcela da populacao que prefere investir fora do mercado
financeiro, mantendo 6% de representatividade (em 2023 e 2022). A principal razdo
para a escolha de outros tipos de aplicacbes é a percepcao de gue elas podem ter
retorno maior do que os produtos financeiros (52% de representatividade). Outras
motivacoes citadas sdo: poder ter acesso ao dinheiro (8%), optar por deixar em casa
(8%),falta de informacdes (6%), ganhar pouco ou ter pouco dinheiro parainvestir (5%), e
facilidade e praticidade (4%),

Mesmo

sem investir,
pessoas se
informam sobre
como aplicar
Seus recursos

Ainda que nao tenham o habito de
aplicar dinheiro, muitos nao investidores
pesquisam sobrefinancas pessoais.

De acordo com o estudo, 26% desse
publico buscam informagdes do tipo,
indice que se manteve na comparacao a
2022(27%) e a2021(27%).

Raio X do Investidor Brasileiro - 7% edicdo

Entre 0s meios de informacao mais
Citados estao o aconselhamento
com amigos e parentes (21%), sequido
da ida a agéncda bancaria para
conversar com a gerénca (18%).
Ja 0 acesso a internet ou as redes
sociais ficou em terceiro lugar (17%),
assim como a consulta a site de
noticias (17%).

Em relacao ao estrato sodal, o
percentual de nao investidores que
buscaram informacoes sobre
investimentos € maior na classe A/B
(45%), sequida da C (28%) e da D/E
(15%). Os percentuais sdo similares aos
apurados em 2022, A consulta de
amigos e parentes foi a principal
declaracdo da classe D/E (29%), ante
21% daA/Be19%da C.
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Metade da populacao que
nao investe pretende aplicar
dinheiro em 2024

Metade das pessoas que nao investem pretende fazer alguma aplicacao financeiraem
2024 (51%). Os resultados mostram, entretanto, recuo de quatro pontos percentuais
emrelacdo ao resultado de 2022 sobre 0 ano de 2023 (55%). A classe A/B é a que mais
se destaca entre 0s nado investidores na intencao de fazer um investimento em 2024,
com 59% derepresentacao,sequidada classe C (52%) e da classe D/E (47%).

4 N

Populacao ClasseA/B ClasseC ClasseD/E
Pretende fazer algum
investimento/aplicacaoem2024 51% 59% 52% 477
Naopretende fazer 49 42%, 48% 53%

investimento/aplicacaoem2024

Base: Entrevistados que naofizeram aplicacées financeiras ou ndo guardam dinheiro de formaalguma — 2021:3.843 (2 p.p) 12022:3385(2 pp)|
2023:3.344 entrevistas (2 p.p) || Classe A/B: 655 (4 p.p) | Classe C:1.627 (2 p.p) | Classe D/E: 1.062 (3 p.p).

A pesquisa revela gque a sequranca /¢ o I
financeira é o principal motivo que leva —

0S nao investidores a pensar em ———
aplicar em 2024, com 56% de EE—
representatividade — a classe A/B € a . K
gue mais se preocupa COM esse s

assunto (64%). Em segundo lugar =

aparece a vontade de poder consumir
algo (30%), quesito em que a classe
D/E se destaca(32%). \ %

Raio X do Investidor Brasileiro - 7° edicao
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Motivos para quem nao investe comecar a fazer
aplicacoes financeiras em 2024

Ter seguranca
financeira

56%
647%
58%
607%

30%
25%
30%
32%

7%
5%
7%
9%

3%
1%
2%
5%

1%
0%
1%
1%

1%
2%
1%
0%

1%
0%
1%
1%

1%
1%
0%
1%

1%
1%
0%
1%

2%
1%
2%
3%
Base: Entrevistados que ndo fizeram aplicacdes financeiras ou investimentos em 2023 e pretendem fazer em 2024 — 1.760 entrevistas (2 p.p) |
Classe A/B:388 (5p.p) | Classe C: 866 (3 p.p) | Classe D/E: 506 (4 p.p).

Poder consumir

Abrir/aumentar
um negocio

Investir na satde

Melhorar a qualidade
devida

Investir em imoveis

Ajudar a familia

Citou condicao,
masnao o motivo

Acredita no pais/que
sera um ano melhor
paraaeconomia

Populacao
Naosabe Classe A/B

Classe C

Classe D/E

Raio X do Investidor Brasileiro - 7% edicdo @
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Motivos para quem ndo investe continuar NAO aplicando
o dinheiro em 2024

Condicoes financeiras

Inseguranca

Falta deinteresse

Outros planos e
prioridades

Falta de conhecimento

Futuro éincerto/
nao sabe o que vai
acontecer em 2024

Devido aidade/
por teridade avancada

Prefere gastar/
aproveitar avida

Naosabe

63%
46%
62%
70%

7%
13%
7%
5%

7%
10%
7%
5%

4%
9%
4%
2%

4%
7%
3%
2%

3%
3%
3%
3%

2%
0%
2%
2%

1%
1%
1%
0%
Populacao
6% Classe A/B
6%
7%
5%

Classe C

Classe D/E

Base: Entrevistados que ndo fizeram aplicacdes financeiras ou investimentos em 2023 e ndo pretendem fazer em 2024 — 1,584 entrevistas (2 p.p)|
Classe A/B:237 (6 p.p)| Classe C: 761 (4 p.p) | Classe D/E: 556 (4 p.p).
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APOSENTADORIA

De acordo com o levantamento, 86% dos entrevistados e das entrevistadas nao sao
aposentados, 0 gue equivale a, aproximadamente, 138 milhdes de brasileiros. Desse
grupo, apenas duas em cada dez pessoas (19%) ja comecaram a fazer uma reserva
para a aposentadoria, indice baixo, mas estavel se comparado a 2022 (18%). A classe
A/Bfica afrente,com 32%.

0 percentual maior (58%) é de quemn ainda ndo iniciou mas pretende comecar a fazer
investimentos para essa fase da vida, com destaque para a classe C (62%), sequida
pela D/E (57%). Ha ainda o grupo que ndo tem e ndo pretende comecar uma reserva
(23%).Nesse quesito, a classe D/E & maioria, com 33%.

Cerca de 36% dos nao aposentados sao investidores. Considerando apenas esse
publico, um terco declarou ter comecado a reserva para a aposentadoria, um aumento
de trés pontos percentuais na comparacao a 2022 (30%).

Menos de 207 das pessoas

nao aposentadas tém
reservafinanceirapara =
a aposentadoria

Raio X do Investidor Brasileiro - 7° edicao
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Nao aposentados
ereserva para a aposentadoria
4 N\
Populacao ClasseA/B ClasseC ClasseD/E
Ja comecouumareserva 19% 32°% 16% 10%
Ainda nao comecouumareserva, o o o o
mas pretende comecar 58% 51% 62% 57%
N3aocomecouumareservae ° ° ° °
nao pretende comecar 23% 17% 21% 33%
Base: Entrevistados que ndo sdo aposentados (excluindo aposentados que sdo PEA — P27#995) — 5.016 entrevistas (1p.p) | Classe A/B:1.302
(3p.p)| Classe C:2.424 (2 p.p)| Classe D/E:1.290 (3 p.p).

Idade para se aposentar

A 7° edicao do Raio X do Investidor Mais pessoas pretendem

Brasileiro mostra e 69% das
ero- qv usar os recursos do INSS
pess0as Nao aposentadas pretendem

se aposentar entre 0s 50 e 0s 69 anos como parte principal da
— percentual superior a 2022, que renda da aposentadoria
alcancava o patamar de 61%. A media

de idade e de 59 anos,

independentemente daclasse sodcial. h

Umna em cada dez pessoas (11%)

ndao soube responder em que idade \
pretende se aposentar, enguanto b\\)
5% Nao pensam em se aposentar

percentual que caiu em relacdo a ©
2022 (8%).

Metade das pessoas nao aposentadas
consideram gue a previdéncia publica
(INSS) vai compor a maior parte de sua

\'/;
renda na aposentadoria. Em relacao a \""‘:
2022, houve aumento de seis pontos Q::::J

percentuais (44%). m—
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Em segundo lugar, 17% afirmam que a maior parte dos recursos da aposentadoria vira
do proprio salario, pois pretendem continuar trabalhando. O indice teve queda de dois
pontos percentuais na comparacao a 2022 (19%). Em sequida, com 10% de
representatividade, aparecem os recursos de aplicacdes financeiras (como titulos
publicos, acBes, renda fixa, cdmbio e poupanca). Os planos de previdénda privada, que
sao produtos com o proposito de uso na aposentadoria, tém 3% das respostas,
empatados com os recursos provenientes de aluguéis de imoéveis (3%). Ja 14% dos
entrevistados nao sabemresponder.

A classe D/E se destaca entre o publico que pretende usar os recursos do INSS como
principal fonte de renda na aposentadoria (59%), sequida da C (52%). J4 para a classe
A/B, a previdéndia publica tem menor representatividade (38%) — as pessoas desse
grupo tém os maiores percentuais entre quem pretende usar o préprio salério (19%), as
aplicaces financeiras (19%), a previdéncia privada (7%) e arenda de aluguel dos imdveis

que possui(7%).
& (¢ _ x$i4 ‘
S

Fontes de renda para aposentadoria
Expectativa de nao aposentados

:  Populacio Classe A/B Classe C Classe D/E
Previdénciapublica (INSS) 50% 38% 52% 59%
Saldrio/continuaratrabalhando 17% 19% 18% 13%
Aplicacdes financeiras 10% 19% 9% 3%
Previdénciaprivada 3% 7% 3% 1%
Aluguel dos iméveis que possui 3% 7% 3% 1%
Economias/reservas que possui 1% 1% 1% 0%
Familia/filhos 1% 1% 1% 0%
N&o sabe 14% 7% 13% 21%

Base:Entrevistados que ndo sdo aposentados (excluindo aposentados que sdo PEA — P27£995) — 5.016 entrevistas (1 p.p) | Classe A/B:1302 (3p.p)|
Classe C:2.424 (2 p.p)| Classe D/E:1.290 (3 p.p).
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Entre as pessoas aposentadas, 887%
tem os recursos do INSS como maior
parte darenda atual

A previdéncia publica (INSS) é a maior parte da renda das pessoas aposentadas (38%),
mesmo percentual de 2021, mas com aumento de dois pontos percentuais ante a 2022
(86%). Em sequndo lugar, com bastante distancia do primeiro, o sustento vem do
trabalho e de "bicos" (3%) e da previdéncia privada (3%). Assim como nos anos de 2022
e 2021, apenas 1% declarou gue a principal fonte vem do aluguel dos imoveis que
possui. O usodo retornode aplicacdes financeiras nao chegaal1% das respostas.

As pessoas aposentadas da classe D/E sao as que mais dependem do INSS, com
representatividade de 90% (aumento de 3 pp ante a 2022). Em sequida, estao as
classe C(87%)e A/B (85%).

v Aproximadamente 22 milhdes de brasileiros e
. brasileiras (14% dos entrevistados) sio aposentados

Fontes de renda para aposentadoria

Aposentados
:  Populacdo Classe A/B Classe C Classe D/E

Previdénciapublica (INSS) 88% 85% 87% 90%

Trabalho/ "bicos" que faz 3% 4% 3% 1%
Previdénciaprivada 3% 4% 3% 2%

Alugueldos imdveis que possui 1% 1% 1% 1%
Pensdo do(a) conjuge 1% 0% 2% 1%

Familia/filhos no sustento 1% 1% 1% 0%

Aplicacées financeiras 0% 0% 0% 1%

N&o sabe 3% 1% 2% 3%

Base: Entrevistados que sdo aposentados — 655 entrevistas (4 p.p) | Classe A/B:139 (8 p.p)| Classe C: 310 (6 p.p) | Classe D/E: 206 (7 p.p).
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EXPECTATIVAX

e N

REALIDADE
3

Entre a expectativa antes de se
aposentar e a realidade das pessoas
que |3 estao aposentadas ha uma
diferenca relevante quanto aos
recursos utilizados para o sustento.
Enquanto 41% do publico que nado se
aposentou esperam nao depender do
INSS no futuro, 93% das pessoas que ja
chegaram nessafase davida declaram

Enquanto 41% dos nao que utilizam a previdéndia publica.
aposentados esperam A diferenca entre expectativa e
nao depender do INSS, realidade é mais relevante na classe
o . A/B: metade das pessoas nao
93%de quem ja Chegou aposentadas esperam nao precisar
nessa fase da vida contar com o INSS, mas 92% daquelas

utilizam os recursosda
previdéncia publica

Nao aposentados que citaram
previdénciapublica (INSS) quando
questionados de onde vira o dinheiro
que os sustentara naaposentadoria

gue ja se aposentaram informaram
gque a sua fonte de sustento vem da
previdéncia publica.

Aposentados que citaramprevidéncia
publica (INSS) quando questionados
de onde vem o dinheiro que os
sustentahoje

59% B D o
50% DN . o2
59% I e s
65% 94%

. Populacao

Raio X do Investidor Brasileiro - 7° edicao

. Classe A/B

. Classe C

Classe D/E
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A 7° edicaodo Raio X do Investidor
Brasileiro conta com novidades.
Passamos a apurar o nivel de estresse
da populacaoemrelacaoassuas
financaseverificamos o uso dos
aplicativos deapostas online,
conhecidas comobets, que cadavez
mais tém se popularizadono pais.

O estudo sobre o estresse financeiro teve uma primeira edicao realizada em maio de
2023, também em parceria com o Datafolha. Incorporamos o questionario ao Raio X do
Investidor Brasileiro, atualizando o escopo da pesquisa.

J& a andlise sobre o fenbmeno das bets tem origem nos habitos da populacao
registrados pela pesquisa qualitativa "Como vocé investe o seu dindim?", realizada em
parceria com a consultoria Na Rua entre o fim de 2022 e o inicio de 2023. Com 0 apoio
do Datafolha, quantificamos esse comportamento e verificamos, por exemplo, que
14% dos brasileiros com 16 anos ou mais declararam gue fizeram pelo menos uma
apostaonlineem 2023, o querepresentacercade 22 milhdes de pessoas.

Estresse financeiro:

gastos de 34% da populacao foram
maiores do que a propria renda

O estudo mostra que uma em cada trés
pessoas (34% da populacdo) teve gastos
adma da sua renda nos seis meses que
antecederam as entrevistas para a pesquisa
(junho a novembro de 2023). Entre quem
investe  em  produtos financeiros, o0
percentual é menor (23%), enguanto entre
guem nao investe é de 40%. Apenas dois em
cada dez brasileiros (21%) gastaram menos
do que apropriarenda.

Raio X do Investidor Brasileiro - 7% edicdo e
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A proporc¢ao de pessoas com gastos acima da renda é maior na classe D/E, com 50%
de representatividade, sequida da C (32%). Em contrapartida, o maior percentual de
pessoas que tiveram gastos inferiores a rendafoina classe A/B (32%).

Os dados sao similares aos apurados na primeira edicao da pesquisa sobre estresse
financeiro, divulgada em maio de 2023. Na ocasiao, 33% da populacao afirmou que
gastaram mais do que o dinheiro recebido.

Umaem cada trés pessoas (34%da
populacio) teve gastos acima da sua
renda entre junho e novembro de 2023

Renda total X Gastos em casa

50% 50% 487

45%

34% 32% 35% 32%
18% 21% 15%
B

Os gastos forammaiores Os gastos forammais ou Os gastosforam
doquearenda menosiguaisarenda menoresdoquearenda
. Populacao Classe A/B Classe C . Classe D/E

Base: Total daamostra — 5.814 entrevistas (1 p.p) | Classe AB: 1475 (3 p.p) | Classe C:2.800 (2 p.p) | Classe DE: 1.539 (2 p.p).

Despesas causam estresse
para mais da metade da populacao

Pouco mais da metade dos brasileiros indicaram alto nivel de estresse em relacao as
suas financas. Questionados sobre 0 quanto as preocupacbes com despesas, falta de
dinheiro e nao pagar as contas em dia sao motivos de estresse, 52% das pessoas
deram notas entre 8 e 10, 0s maiores niveis da escala. Entre 0s ndo investidores, o
indice é superior,de 57%.Jaentre as pessoasinvestidoras, o percentual cai para 45%.

Em relacao ao estrato social, o percentual de alto estresse com as despesas € mais
acentuado na classe D/E (62% com alto estresse). A classe C se mantém na média da
populacdo (53% com alto estresse), enquanto a classe A/B tem representatividade
menor,de 40% com alto estresse.
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Na comparacao aos resultados obtidos no diagnostico de maio de 2023, 0s
percentuais tiveram queda de cinco pontos percentuais: na ocasiao, 57% das pessoas
deramnotas de 8 a10 para o estresse com as despesas. O leve recuo pode ser reflexo
de uma sensacao de melhora econdémica ou de uma percepcao do aumento darenda
gerada no fim do ano, guando muitas pessoas costumam receber o pagamento do

decimoterceiro salario. P\
gt
e
N’
Nivel de estresse |

com as despesas

por estrato social \‘Q&\ - _!

) ¢) (=

Alto Médio Baixo
(notasde 8a10) (notasde5a?7) (notasde0a4)
Populacdo: 527 Populacdo: 25% Populacio: 237
Populacio (Maio/23):57% Populacio (Maio/23):26% Populacio (Maio/23):17%
Classe A/B: 407, ClasseA/B: 307 ClasseA/B: 307
ClasseC:537% Classe C: 26% Classe C: 21%
ClasseD/E:62% ClasseD/E: 187 ClasseD/E: 197

Base: Total daamostra — 5.814 entrevistas (1 p.p) | Classe AB: 1475 (3 p.p) | Classe C: 2.800 (2 p.p) | Classe DE: 1.539 (2 p.p).

Medo de perder as fontes derenda
é o principal motivo de estresse

Cerca de seis em cada dez brasileiros (56%) sentem alto nivel de estresse pelo receio
de perder suas fontes de renda (em relacdo ao estudo realizado em maio de 2023,
houve queda de 6 p.p.). Entre os investidores, o percentual cai para 49% e entre quem
nao investe sobe para 61%.

Na observacao dos resultados por classe social, a D/E se destaca, com 64% das
pessoas relatando alto estresse pelo medo de perder a renda. Em segundo lugar esta
aclasse C(58%),sequidadaA/B (44%).
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Nivel de estresse pelo medo
de perder as fontes de renda

) ¢ (3

Alto Médio Baixo
Populacio: 567 Populacio: 197% Populacio: 247
Populacio (Maio/23). 62% Populacio (Maio/23):19% Populacio (Maio/23):20%
Investidores: 497 Investidores: 237, Investidores: 277,

Nao investidores: 617 Nao investidores: 177 Nao investidores: 227,
Base: Total daamostra — 5,814 entrevistas (1 p.p) | nvestidores: 2176 (2 p.p) | N3o investidores: 3.638 (2 p.p). ) =0

Controle das financas
e saude mental

Apesar do consideravel nivel de estresse, 85% dos brasileiros e das brasileiras
concordaram com a afirmacao "tenho muito cuidado em controlar minhas financas”
e /4% com a frase "nao compro nada que nao esteja realmente precisando”. Ainda
assim, 62% admitiram qgue "quando entra algum dinheiro ele ja esta comprometido
para contas em atraso" e 57% concordaram com a frase "fico preocupado em precisar
depender de amigos e familiares para manter minhas contas emdia".

Em relacao a saude mental, 53% das pessoas entrevistadas reconheceram que se
sentem constantemente cobradas e sob pressao por conta de seus gastos.
Cerca de guatro a cada dez pessoas (39%) admitiram que ndo conseguem dormir
de modo adequado devido a preocupacao com as financas pessoais. O grupo de
nao investidores apresenta indices maiores nesses quesitos, com 57% e 44%,
respectivamente (entre os investidores, os percentuais sao de 45% e 29%,
namesmaordem).

A cautela com as financas esta em todas as classes sodiais (84% da classe A/B, 85% da
classe C e 85% da classe D/E), mas é notavel que na classe D/E as questdes com o
dinheiro geram maiores impactos na salde mental: 61% desse publico concordaram
que se sentem constantemente cobrados e sob pressao por seus gastos, 54%
reconheceram gue nao dormem de modo adequado com preocupacoes financeiras,
44% admitiram ter discordias em casa por problemas financeiros e 31% assumiram
gue ja brigaram com amigos e familiares por causa de dinheiro.
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Apostas online crescem
entre a populacao brasileira

Os aplicativos
de apostas,
popularizados
como bets, téem
ganhado cada
vez mais espaco
no Brasil.

SO em 2023, cerca de 22 milhoes de
pessoas (14% da populacdo) dizem ter
feito pelo menos uma aposta do tipo.
O indice supera o0s percentuais
de utilizacao da maioria dos produtos
de investimento, como Vvimos nesta
mesma pesquisa. O uso de titulos
privados, fundos de investimento, titulos
publicos e planos de previdéncia, por
exemplo, tém aderéncia de 5%, 4%, 2%
e 2% dosbrasileiros, respectivamente.

Os 14% de brasileiros apostadores se
dividem em 3% que afirmaram utilizar
frequentemente os aplicativos de bets
(S milhes de pessoas), 5% de vez em
guando (8 milhdes) e 6% raramente
(10 milhdes).

Raio X do Investidor Brasileiro - 7% edicdo

Sao  maiores  0s  ndmeros de

apostadores entre as pessoas que
investem (16%) e entre as classes A/B
(17%) e C(15%). A geracao que mais fez
apostas online em 2023 foia Z (de 16 a
27 anos em 2023), com 29%, sequida
dos millennials ou geracdo Y (28 a 42
anos em 2023), com 18%. E os que
menos usaram as bets foram a
geracao X (43 a62 anos em 2023), com
6%, e 0s boomers (63 anos ou mais),
com 4% de representatividade.

O publico masculino tambem se
destaca entre o0s apostadores, com
aderéncia de 19%, uma diferenca de
nove pontos percentuais em relacao
as mulheres (10%).
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p —@\,\_ - 22milhdes de brasileiros
% I i v (14% da populacdo) fizeram

- 1

Zz_;gjc‘ &~ > pelo menos uma aposta
— online em 2023

Perfil de quem fez apostas online em 2023

Populacao . Nao Classe Classe Classe
geral Investidores Investidores A/B C E/D

Apostador(a) 14% 16% 13% 17% 15% 10%
Frequentemente 3% 4% 3% 5% 3% 2%
De vezem quando 5% 5% 5% 5% 5% 3%
Raramente 6% 8% 5% 7% 7% 5%

Nao apostador(a) 85% 83% 86% 83% 84% 88%
Recusou responder 1% 1% 1% 0% 1% 2%

Base: Totaldaamostra — 5.814 entrevistas (1p.p) | Investidores — 2176 (2 p.p) | Ndo Investidores — 3.638 (2 p.p) | Classe AB — 1.475 (3 p.p) | Classe C —
2.800 (2 p.p)| Classe DE —1.539 (2 p.p).

Dinheiro rapido e possibilidade de retorno
alto sao as motivacoes para apostar

As pessoas que declararam ter apostado em 2023 indicaram as duas maiores
motivacdes para 0 uso das bets: a chance de ganhar um dinheiro rapido em momento
de necessidade (40%) e a possibilidade de ter um retomo alto (39%). Muitas tambeém
disseram usar as bets por diversdo (26%), pela emocao de apostar (25%) ou pela
oportunidade de apostar valores pequenos (20%).

Entre quem considera os aplicativos de apostas como uma chance de ganhar dinheiro
rdpido em momentos de necessidade, se destacam os ndo investidores (46%), as
classes C (42%) e D/E (44%), e a geracao X (52%). Ja entre guem leva as apostas como
uma diversdo, o percentual € maior entre investidores (30%), na classe A/B (33%) e
entre os millennials (30%).

As mulheres citam mais do que os homens a chance de ganhar dinheiro rapido com as
bets (46% para elas e 35% para eles). Ja os homens tendem a valorizar mais do que as
mulheres a emocao em apostar (27% contra 23%), embora a diferenca nesse caso
tenhaficado dentroda margemde erro.

Raio X do Investidor Brasileiro - 7% edicdo @
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Motivacoes para apostar

i vags 40% 314 46% 3% 42%  44%
e e S e emanere  39% 36% 40% 36% 37%  44%
Diversio  26% 30% 23% 33% 23%  22%

Emogdode apostar  25% 26% 24 25%  26%  24%

O res reoney  20% 24% 18% 22% 1%  17%
Considera umaformadeinvestir  13% 13% 12% 12% 12% 14%
i % WA B% 2% 1% 15
Facilidade de usar aplicativos 1% 14% 9% 12% 13% 4%

N3o ficar de fora, ja que 5 6% 59, 7% 39, 5,

conhecidos estao apostando

Outrasrespostas, naorespondeu 8% 8% 9% 7% 9% 8%

ouserecusoua responder

Base: Apostadores (SE P66=1,2 0U3) — 908 entrevistas (3 p.p) | Investidores — 387 (5 p.p) | Ndo Investidores — 521 (4 p.p) | Classe AB — 272 (6 p.p) |
Classe C - 461(5p.p) | Classe DE —175(7 p.p).

Raio X do Investidor Brasileiro - 7% edicdo @



Bets como investimento
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Duas em cada dez pessoas apostadoras (22%) consideram as bets uma forma de
investimento financeiro. O indice chega a 25% entre os homens. Em relacao ao estrato
social, hd poucadiferenca: 25% na classe D/E, sequidada A/B (22%) e da C (21%).

Considerando os apostadores por geracao, os boomers (63 anos ou mais) sao a faixa
etdria que se destaca ao ver as apostas esportivas como investimentos (38%),
sequidos pela geracao X (43 a 62 anos em 2023), com 27%, e pela geracdo Z (16 a 27
anos em 2023) com 24%. 0s boomers sdo 0s que menos apostam online, porém, entre
as pessoas dessa geracao que apostam ha um percentual maior daquelas que

enxergamas bets como um tipo de aplicacao financeira.

Considera bets como
investimento financeiro

Apostadores totais

/ 227,
Apostadores queinvestem

/ 227,
Apostadores que naoinvestem

/T 25%
Apostadores Classe A/B

S 221
Apostadores Classe C

N 21
Apostadores Classe D/E

I 25
Apostadores Geracao Z

N 24,
Apostadores Millennials

[ 7%
Apostadores Geracao X

N 27%

Apostadores Boomers

38%

&

©

0]

»

Base: Apostadores (SE P66=1,2 0U3) — 908 entrevistas (3 p.p) | Investidores — 387 (5 p.p) | Ndo Investidores — 521 (4 p.p) | Classe AB — 272 (6 p.p) |

Classe C - 461(5p.p) | Classe DE —175(7 p.p).
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IMEDIATISMOE

Mais da metade da populacao
tem autocontrole financeiro

Para entender 0o  autocontrole
financeiro da populacdao brasileira,
foram incluidas trés perguntas no
questionario da pesquisa. A primeira
delas: “vocé escolheria receber um
valor X este més ou esperar o més
seguinte e receber X mais 15% do
valor?" Antes de sequir, € importante
destacar que o valor de "x" variava de
acordo com afaixade rendadapessoa
entrevistada.

Como resposta, 59% optaram por
esperar e receber um valor mais alto,
em um prazo maior, 0 que indica que
em mais da metade da populacao ha
um bom nivel de autocontrole
financeiro. O percentual se assemelha
aos indices da India (59%) e do México
(S8%), paises em foram realizados
estudos como mesmo objetivo.

Raio X do Investidor Brasileiro - 7° edicao

AUTOCONTROLE

A 7° edicao do Raio X do Investidor
Brasileiro apresenta uma analise
inédita  sobre  autocontrole e
imediatismo, explorando a relacao
entre 0 estresse financeiro, bets e
outras variaveis ja citadas na pesquisa.
Esse estudo foi feito pela Cientistica -
Ciéncia de Dados, sob a coordenacao
de Altay Lino de Souza.

A Alemanha € o local em que mais
pessoas apresentam autocontrole
financeiro (89%), enquanto a Nigéria se
destaca com o menor percentual (8%),
conforme o relatério "How Time
Preferences Differ: Evidence from 53
countries" (Wang,Rieger, Hens, 2016),

Analisando o resultado especifico do
Brasil, em todas as regides a maioria
das pessoas prefere esperar. No
entanto, nas regides Sul e Sudeste
uma proporcao  significativamente
maior tem autocontrole financeiro
(62% e 61%, respectivamente). Ja no
Centro-Oeste e no Nordeste sao
maiores 0s indices de quem ¢
imediatista (47% e 46%,nestaordem).
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Ranking paises
Autocontrole

N
<\
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e Alemanha Estados Unidos i Espanha

89% 68% ~ 47%
Japao Turquia Italia

@ 14 64% O 445

Coréiado Sul China

"\ Chile
12% 62% ‘ S7%

Reino Unido Brasil Nigéria
% 59 @ 8%

Base: 5.655 entrevistados (ndo contempla aamostratotal do Raio X doInvestidor Brasileiro, pois algumas pessoas se recusaram aresponder)
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Os resultados também puderam ser cruzados com outros achados da pesquisa. Um
dos exemplos € a constatacao de que as pessoas que tiveram gastos iguais ou
menores do que a renda em 2023 sao mais autocontroladas. Ou seja, existe uma
3s50Ciacao entre g escolha de esperar e 0 controle dos gastos, 0 que pode indicar um
perfil de investidor. O inverso também é verdade: quem teve gastos maiores do que a
propriarenda em 2023 se demonstroumaisimediatista.

Foi possivel verificar ainda que nao existe diferenca no padrao de resposta entre
homens e mulheres em relacao ao autocontrole e ao imediatismo. Quanto a faixa
etdria, as pessoas autocontroladas apresentam média de idade mais baixa (39,83
anos). Considerando as etnias, sao maiores as proporcdes de pessoas brancas que
escolhemesperar (63%)e de pessoas pretas e pardas (44%) que sdo imediatistas.

Raio X do Investidor Brasileiro - 7° edicao
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Metrica “estresse financeiro ANBIMA"

Conforme ja abordado neste relatorio, a 7° edicao do Raio X do Investidor Brasileiro
incluiu questdes para medir 0 nivel de estresse financeiro da populacao. Entre as
perguntas, buscou-se avaliar a sensacao de aperto financeiro, 0 excesso de trabalho
para aumentar arenda e pagar as contas, as preocupacdes com 0s gastos e em pedir
dinheiro emprestado, a insbnia devido a apreensao com a vida financeira, a incidéncia
de brigas familiares e com amigos, entre outras situacdesrelacionadas ao dinheiro.

Com base nas respostas, foi possivel construir uma metrica exclusiva de estresse
financeiro, relacionando ao autocontrole e ao imediatismo das pessoas, o fator
"estresse financeiro ANBIMA", Para entender melhor o estresse dapopulacao sobre as
crcunstancias vividas no dia a dia, @ meétrica explora a relacao entre o estresse
financeiro e variaveis como:

Renda: 0 estresse financeiro temincidéncia maior nas faixas
mais baixas de renda. Ou seja, a renda em si € um fator
determinante para essa condicdo. Entre as pessoas de

- rendas mais altas nao é verificada padronizacao do
W comportamento relacionado ao estresse financeiro (para

elas, outras variaveis, além darenda, influenciam no estresse
financeiro).

Renda e idade: na faixa mais baixa de renda (até RS

1320,00) percebe-se que quanto maior a idade é maior
L também o estresse financeiro que a pessoa experiencia. O
mesmo ocorre para as faixas de renda até RS 2.640,00 e até
RS 3.960,00: 0 estresse é maior nas faixas de idade mais

altas. Um padrao geral observado e que guanto maior a
rendamenoro estresse emtodas as idades.

Sexo, renda e idade: 0 padrao ¢ semelhante a amostra
geral. Nas faixas mais baixas de renda harelacao entre idade
e estresse (quanto maior a idade, maior o estresse),
independentemente do género. Entre as mulheres, aguelas
acima de 60 anos apresentam nivel de estresse financeiro
bemmais alto do que as de outras idades.

Regiao, renda e idade: 0 padrao geral e semelhante as
analises anteriores e a regiao geografica nao interfere no
aumentodoestressefinanceiro.

Etnia, renda e idade: também nao foram encontradas
diferencas significativas relacionadas a etnia.

Raio X do Investidor Brasileiro - 7° edicao
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Quando o prazo do retorno
financeiro influencia ,~ ///L

O estudo também analisou questdes ligadas R
a escolhas intertemporais, que envolvem a
tomada de decisao entre beneficios ou
custos em diferentes momentos no tempo.
Para esse tema, foram feitas duas
perguntas aos entrevistados: “se tivesse a
opcao de receber X reais agora ou uma
quantia a mais daqui a um ano, qual
deveria ser o valor para que vocé
aceitasse esperar?” ¢ “se tivesse a opcao
de receber X reais agora ou uma quantia a
mais daqui dez anos, qual deveria ser o
valor para que vocé aceitasse esperar?”.

A partir da apuracao, foi possivel identificar a expectativa de retorno das pessoas
frente ao tempo em gue o dinheiro fica investido. Nas faixas mais baixas de renda, por
exemplo, para esperar um ano, a expectativa dos entrevistados € de receber oito
vezes a mais do valor emprestado. E, para esperar dez anos, esperam receber um
valor 80 vezes maior do que o emprestado. Conforme arenda vai aumentando, o valor
cobrado diminui. Para as pessoas de renda mais alta, a expectativa e gue em umano o
valor emprestado seja 44% maior. E, em media, esperam valor 6,3 vezes maior para
receberodinheiroemprestadoemadezanos

Efeito preliminar das bets sobre
autocontrole e estresse financeiro

A métrica "estresse financeiro ANBIMA" encontrou diferencas significativas
relacionadas a quem usou aplicativos de apostas esportivas em 2023. Ha um grau de
concordancia menor entre guem responde gue tem "muito cuidado em controlar as
proprias financas" e "'nao compra nada gue nao esteja realmente precisando”, para
guem utilizabets "frequentemente” ou "de vez em quando”. Portanto, ainda que sejam
necessarias novas coleta de dados para gque essa comparacao esteja cada vez mais
amadurecida, ja é possivel observar a sequinte tendéncia: tanto as pessoas que Nao
possuem cuidado em controlar as financas guanto aguelas que compram Coisas sem
realmente precisartém mais probabilidade de fazer apostas online,

Raio X do Investidor Brasileiro - 7° edicao



Estabilidade é a palavra de 2023
quanto ao comportamento de
investidores einvestidoras. Ainda
que nao tenham sido verificadas
mudancas significativas nos
resultados em comparacao a
2022, a 7° edicao do Raio X do
Investidor Brasileiro mostra
variacoes quando considerados o
género, a classe social, a faixa
etaria, entre outros aspectos
estruturais da populacdo. Os
resultados revelam umretrato do
questoes

pais frente as
econdmicas e sociais.

Raio X do Investidor Brasileiro - 7% edicdo
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Mesmo com o numero de investidores
e investidoras mantido de um ano para
o outro (houve pequena alta de 1 p.p,,
dentro da margem de erro) o
resultado mostra que o contexto
econdmico pouco impactou a forma
como as pessoas lidaram com o
dinheiro. A seguranca financeira
permaneceu como a  principal
vantagem para aplicar 0s recursos e a
caderneta de poupanca seguiu como a
opcao de produto de investimento
mais utilizada.

Por falar em poupanca, sua
popularidade segue em alta. Entre o
leque de opcbes oferecidas pelo
mercado financeiro, € o produto mais
conhecido, tanto em  citacoes
espontadneas quanto estimuladas (o
ultimo caso e quando os entrevistados
escolhem a partir de uma lista com
diversos nomes de produtos). Com
bastante distancia dela, aparecem
acoes, titulos privados, fundos de
investimento e previdéncia privada.

A tecnologia como aliada das financas
¢ uma realidade que veio para ficar. A
pesquisa mostra que sao crescentes o
conhecimento e o uso dos bancos
digitais pela populacao. Além disso, 0s
aplicativos das instituicdes financeiras
mantiveram a lideranca entre as
escolhas de investidores e
investidoras para aplicar o dinheiro. Por
outro lado, a consulta sobre 0s
produtos de investimento ainda é feita
presencialmente pela maioria das
pessoas.



Desde a primeira edicao do Raio X do
Investidor Brasileiro, a compra da casa
propria € apontada como o principal
destino para o retorno do dinheiro
aplicado. Em 2023 ndo foi diferente,
com mais relevancia entre as pessoas
da classe D/E, sequidas pelas da
classe C.

Entre 0s resultados que variaram
nesta pesquisa, destacam-se 0sS
aumentos de investidores entre as
pessoas que se declaram pretas e
pardas, passando de 34%, em 2022,
para 36%, e entre as mulheres, de 33%
para 35% (o publico masculino,
entretanto, permanece maior, com
40% de homens investidores).
Tambem aumentou a populacao
investidora entre quem se declara
LGBTQIA+ de 37% para43%,namesma
base de comparacao. Em 2025,
pela primeira vez desde o0 Inicio
da apuracao, o percentual de
investidores entre as pessoas LGBTOIA+
ultrapassou o daqueles que se declaram
heterossexuais (43% contra37%).

Estreando no relatorio, 0s levantamentos
sobre estresse financeiro e apostas
online trouxeram tendéncias que
devem continuar em observacao. Mais
da metade dos brasieiros (52%)
apresentaram alto nivel de estresse
em relacao as suas financas. Entre as
pessoas investidoras, o percentual cali
para 45%, mas ainda é considerado um
indice alto. Além disso, um em cada
trés brasileiros — 34% da populacao —
teve gastos acima da sua renda nos
seismesesanteriores apesquisa.

Raio X do Investidor Brasileiro - 7° edicao
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Ja as bets, que calram no gosto de
brasileiros e brasileiras, sao utilizadas
em maior proporcao  pelos mais
jovens., SO em 2023, cerca de 22
milhdes de pessoas (14% da
populacdo) fizeram pelo menos uma
aposta online. O indice € mais alto do
gue a maioria dos percentuais de
utilizacao de produtos de
investimento, como titulos publicos e
privados, fundos e acdes. A penetracao
de apostadores é levemente maior
entre investidores e nas classes A/B
(17%) e C(15%). Entre as faixas etarias, a
geracao Z (de 16 a 27 anos em 2023)
lidera, com 29%.

A relacao das pessoas como
dinheiro é complexae, comesta
pesquisa, buscamos conhecé-lade
forma mais abrangente. Lembramos
que os aspectos socioecondmicos
explicam, em grande parte, os
recortes por classe social, género e
raca e que, alémdas analises
tracadas neste relatorio, outras
descobertas podem surgir com
aprofundamento e comnovos
cruzamentos dos dados.

Porisso, disponibilizamos atodaa
sociedade os resultados brutos da
pesquisanapagina
https://anbi.ma/raiox7.

Quanto mais conclusdes forem
geradas, mais oportunidadeso
mercado financeiro teraparase
aperfeicoar e ampliar solucoes
praticas e inclusivas.
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